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چکیده
از  بیرونی در بسیاری  و  پیامدهای درونی  ایجاد  به سبب  و قندی  نوشیدنی های گازدار  با مصرف بی رویه  مقابله 
کشورهای جهان دنبال می شود. تغییر قیمت از طریق ابزار مالیاتی یکی از مهم ترین این سیاست ها است که 
موفقیت آن تا حد زیادی به جایگاه نوشابه ها در بین افراد هر جامعه وابسته است. با توجه به اینکه در قانون جدید 
مالیات بر ارزش افزوده نرخ بالاتر از استاندارد برای نوشابه ها به عنوان یک کالای آسیب رسان سلامت در نظر 
گرفته شده است، هدف این پژوهش، ارزیابی پتانسیل تأثیر سیاست های مالیاتی بر مصرف نوشابه ها است. جهت 
دستیابی به این هدف با روش رگرسیون های به ظاهر نامرتبط در قالب سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم و 
استفاده از داده های ترکیبی مخارج خانوارهای شهری ایران روی چهار گروه کالایی طی سال های 1385 تا 1397، 
تابع تقاضای نوشابه برآورد و سپس کشش های قیمتی و درآمدی محاسبه شد. نتایج نشان می دهد که نوشابه ها در 
سبد مصرفی تمامی دهک های خانوارهای شهری، کالایی با کشش و غیرضروری )لوکس( محسوب می شوند. 
همچنین بررسی آثار رفاهی با استفاده از معیار تغییرات جبرانی نشان می دهد که افزایش نرخ مالیات تأثیر زیادی بر 
کاهش رفاه مصرف کنندگان ندارد و خانوارهای دهک های بالای درآمدی، متحمل بیشترین زیان رفاهی می شوند. 
بنابراین اعمال سیاست های مالیاتی پیش بینی شده در قانون جدید مالیات بر ارزش افزوده می تواند اثر مثبت و 

معناداری بر کنترل مصرف نوشابه ها داشته باشد.
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1- مقدمه
روند تولید و مصرف نوشیدنی ها در کشور بیانگر نوعی تغییر ذائقه در سال های اخیر است که روند مطلوبی را نشان 
نمی دهد، این تغییر اولًا از نوشیدنی های سنتی و طبیعی مانند شیر و دوغ در وعده های غذایی، به سمت مصرف 
نوشابه های صنعتی و گازدار می باشد، ثانیاً گروه های آسیب پذیر جامعه مانند زنان و کودکان در سن رشد بیشتر از 
سایر اقشار در معرض این تهدید قرار دارند به طوری که عدم توجه کافی به آن در میان مدت و بلندمدت می تواند 
 .)Mirbagheri, Emami, Soleimani, 2015:70( بر هزینه های بهداشتی و درمانی جامعه تأثیرگذار باشد
ایرانیان سالانه 3 میلیارد لیتر نوشابه مصرف و حدود چهار هزار میلیارد تومان هزینه صرف خرید نوشابه می کنند. 
به طور متوسط هر ایرانی 42 لیتر نوشابه در سال مصرف می کند و طی 20 سال اخیر مصرف نوشابه های گازدار در 
کشور نزدیک به 15 درصد افزایش داشته و متأسفانه طی این مدت مصرف شیر و لبنیات تنها حدود 0/1 درصد 
رشد کرده است. سرانه مصرف نوشابه در جهان حدود 10 لیتر است و این یعنی میانگین مصرف نوشابه در ایرانیان 

.)Karimi Tafreshi, 2020( 4 برابر میانگین جهان است
با کالری بالا و فاقد هرگونه  نوشابه های گازدار حاوی مقادیر زیاد قند، کافئین، مواد رنگی و طعم دهنده 
عنصر غذایی ارزشمند هستند. افراط در مصرف نوشابه های قندی یکی از عوامل اصلی در اپیدمی شدن چاقی 
محسوب می شود که به نوبه خود ریسک ابتلا به دیابت نوع دو را افزایش می دهد. مطالعات نشان داده که 
افسردگی  و  پرخاشگری، سردرد  بی قراری،  اضطراب،  از جمله  بر سلامتی  اثرات سوء  با  کافئین  زیاد  مصرف 
همراه است. همچنین شیرین کننده های مصنوعی از جمله آسپارتام و ساخارین که به طور گسترده در ترکیب 
مرتبط است  مثانه  و سرطان  تومورهای مغزی  به  ابتلا  افزایش خطر  با  استفاده می شود،  رژیمی  نوشابه های 
)Banihani & Tahmassebi, 2019:44(. اسید فسفریک یکی از مواد اصلی تشکیل دهنده نوشابه است. 

دانشمندان معتقدند که اسیدیته نوشابه ممکن است باعث تضعیف استخوان ها به واسطه از دست رفتن کلسیم 
به  می توان  نوشابه  مصرف  مضرات  دیگر  از  دهد.  افزایش  را  استخوان  پوکی  به  ابتلا  خطر  نتیجه  در  و  شود 
آسیب های کلیوی، سوزش سر دل، خطر سندرم متابولیک، آسیب های کبدی و تضعیف دستگاه گوارش اشاره 
کرد )Mokhtari Azar et al, 2014:3(. با توجه به آثار مخرب مصرف نوشابه ها بر سلامت فرد و جامعه و 
با توجه به این که این محصول در تأمین مواد مغذی موردنیاز بدن نقشی ندارد و ادامه روند کنونی مصرف این 
محصول باعث گسترش بیماری های مختلف در سطح جامعه خواهد شد و در آینده هزینه های درمانی برای 

دولت ایجاد خواهد کرد، لذا لازم است سیاست های کنترل مصرف با برنامه ریزی مناسب به اجرا درآید.
حوزه های کاهش مصرف بسیار متفاوت است و از برنامه ریزی تبلیغاتی و فعالیت های مدنی تا وضع قوانین و 
مقررات گسترده است. به نوعی می توان این برنامه ها را به دو دسته سیاست های قیمتی و غیرقیمتی تقسیم نمود. در 
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.)Hassani et al, 2018:136( حوزه  سیاست های قیمتی یکی از روش ها اخذ مالیات از کالاهای آسیب رسان است
به طور کلی، مالیات نوشابه در حال تبدیل شدن به یک مداخله اقتصادی مهم در بهداشت عمومی است که 
جمعیت زیادی را هدف قرار می دهد و شاید بعد از اقدامات محدود کننده در کاهش مصرف دخانیات در دهه های 
گذشته، در رده دوم قرار دارد. با این حال درک مکانیسم اجرا و تأثیرات اقتصادی آن بسیار ناچیز است و اقتصاددانان 

.)Cornelsen & Smith, 2018:142( را با پرسش های مهمی روبه رو می کند
این مالیات که در کشورهای دیگر "مالیات گناه"1 نامیده می شود. از اواسط سال 2019 در 7 شهر ایالات 
متحده و عمدتاً در چند سال گذشته در 39 کشور دنیا بر روی نوشیدنی های حاوی شکر اعمال گردید. برقراری 
این نوع مالیات موافقان و مخالفانی دارد، طرفداران این نوع مالیات به مجموعه اهداف سیاسی، از جمله بهبود 
بهداشت عمومی و افزایش درآمدهای دولت اشاره می کنند که می تواند در جهت کاهش کسری بودجه یا تأمین 
هزینه برنامه های اجتماعی استفاده شود. مخالفان غالباً در رابطه با دخالت دولت اقتدارگرا در تصمیمات فردی ابراز 
نگرانی کرده و خاطرنشان می کنند که بیشتر نوشیدنی های محتوی قند توسط فقرا مصرف می شود و بار مالیاتی آن 

.)Allcott, Lockwood, Taubinsky, 2019:202( بیشتر بر گروه های کم درآمد منتقل می شود
با توجه به مطالب مذکور هدف اصلی از این تحقیق ارزیابی پتانسیل اثر سیاست های مالیاتی در قانون جدید 
مالیات بر ارزش افزوده بر مصرف نوشابه ها می باشد. بنابراین پژوهش حاضر در پی پاسخ به این پرسش است که 
آیا اعمال نرخ مالیاتی بالاتر از استاندارد می تواند به کاهش مصرف نوشابه ها منجر شود یا خیر؟ چارچوب مقاله 
حاضر بدین ترتیب است که در ادامه مبانی نظری و پیشینه تحقیق ارائه می شود و سپس مدل تحقیق معرفی و 
برآورد خواهد شد. بخش پایانی به محاسبات مربوط به کشش ها، اثر مالیات بر مصرف و آثار رفاهی اختصاص دارد 

و سرانجام جمع بندی و نتیجه گیری ارائه می شود.

2- مبانی نظری
مالیات بر موارد خاص2 مالیاتی است که به عنوان ابزاری برای دستیابی به اهداف اقتـصادی ـ اجتماعی دولت 
و همچنین ایجاد درآمد به کار می رود و بسیاری از کشورهای دنیا امـروزه دارنـده  آن می باشند. این مالیات به 
نـوعی در اعمـال تبعـیض بـین برخـی کالاهـا و یا انـسان هایی کـه مصرف کننده آن کالاها می باشند ریشه دارد 
)Tayeb Nia & Yazdan Panah, 2008:43(. منطق اقتصادی مالیات نوشابه ها بر اساس اصول کلاسیک 

مالیات های اصلاح پیامدهای خارجی استوار است )پیگو 1920(. عدم تنظیم بازار در مصرف کالاهای آسیب زننده 
به دیگران، افراد جامعه را دچار مصرف افراطی خواهد کرد. بنابراین، اعمال مالیات بر کالایی با پیامدهای خارجی 
1 . Sin Tax
2 . Excise Tax
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منفی می تواند با کاهش مصرف به سطح کارآمد، که در آن هزینه نهایی اجتماعی برابر با فایده نهایی اجتماعی 
می شود، رفاه را افزایش دهد.

در زمینه نوشابه ها پیامدهای بیرونی1 شامل هزینه مالی مراقبت های بهداشتی است که بر بیمه های خصوصی 
و بخش دولتی تحمیل می شود. همچنین تحقیقات زیادی در حوزه اقتصاد رفتاری نشان می دهد که بعضی مواقع 
افراد اثرات مفید و مضر مصرف یک کالا بر خودشان را نادیده می گیرند. این هزینه ها را که افراد بعضاً به علت 
اطلاعات ناقص یا تمرکز بر لذت آنی و عدم خود کنترلی مصرف بر سلامت خود در آینده تحمیل می کنند، پیامدهای 
درونی2 می نامند. اگر چه هزینه پیامدهای درونی و بیرونی در بعضی مواقع به صورت مشابه عمل می کنند، ولی 
تفاوت های مهمی بین این دو وجود دارد. از نمودار )1( که اثر مالیات نوشابه ها بر تقاضای فردی یک مصرف کننده 

را نشان می دهد می توان برای بحث در رابطه با هر دو مفهوم استفاده کرد. 

نمودار )1(- اثر مالیات نوشابه  بر مصرف فردی

)Allcott, Lockwood, Taubinsky 2019(:منبع

D1 منحنی تقاضای یک مصرف کننده در قیمت های مختلف )یا به طور معادل فایده نهایی خصوصی در هر 

مقدار مصرف( و D2 فایده نهایی اجتماعی مصرف و فاصله عمؤدی b هر واحد هزینه پیامد خارجی را نشان می دهد 
به طوری که خالص پیامد خارجی تابعی از مقدار مصرف است.

افزایش قیمت از Po به Pt پس از برقراری مالیات سه اثر متمایز بر رفاه دارد )برای سادگی فرض می کنیم مالیات 
1 . Externalities
2 . Internalities
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به طور کامل به مصرف کننده منتقل می شود(. ناحیه A= t×qt از مصرف کننده به دولت به شکل درآمد مالیاتی 
منتقل می شود. سطح C= Δq×t/2 کاهش رفاه مصرف کننده نسبت به قبل از اعمال مالیات را نشان می دهد.
ناحیه B+C= Δq+b بیانگر افزایش رفاه برای کسانی است که هزینه اثرات بیرونی را تحمل می کنند که 
عمدتاً به بودجه دولت و بیمه ها تعلق می گیرد. بنابراین اثر خالص مالیات مضاعف می شود: انتقال A+C از مصرف 
 D1 ظاهر می شود. در رابطه با پیامدهای درونی B کننده به دولت و افزایش بیشتر در منابع مالی دولت به شکل
منحنی تقاضای آشکار یک مصرف کننده و D2 منحنی تقاضای نهفته1 را نشان می دهد که در فقدان اثرات درونی 
ظاهر می شود و فاصله عمؤدی b بیانگر هزینه پیامد درونی مغفول مانده است که با واحدهای پولی مورد سنجش 
قرار می گیرد. پیامدهای داخلی با یک تفاوت مهم مشابه پیامدهای خارجی عمل می کنند: ناحیه B+C به مصرف 
کننده تعلق می گیرد. این امر تفسیر انتقال مالیات سطح A از فرد به دولت را تغییر نمی دهد و اگر اقشار کم درآمد 
نوشابه بیشتری خریداری کنند اثرات منفی آن شدیدتر خواهد بود. ناحیه C را می توان انتقال از مصرف کنندگان 
تحت تأثیر مالیات، به خودشان در نظر گرفت، بنابراین با اهداف رفاه اجتماعی از آن صرف نظر می شود. با این حال 
تفسیر ناحیه B تغییر می کند که)برخلاف مورد پیامدهای بیرونی( در وزن رفاهی فرد ضرب می شود. در نتیجه فواید 
مالیات اصلاح پیامدهای درونی برای خانوارهای فقیر که سطح بزرگتری از B را به خود اختصاص می دهند بیشتر 
 Allcott,( است. همچنین منافع اصلاح پیامدهای درونی و بیرونی به کشش تقاضای نوشابه ها وابسته است

.)Lockwood, Taubinsky, 2019:207-211

باعث می شود که مصرف کننده مصرف  واقع  مالیات سنگین وضع می کند در  نوشابه  بر مصرف  دولتی که 
کالاهای پیش گفته را کاهش دهد و در نتیجه بخشی از منابع به سمت مصرف کالاهای دیگر هدایت  گردد. این 
قسمتی از تحقق هدف تخصیصی مالیات را پوشش می دهد )Dadgar, 2017:204(. بدیهی است اگر تقاضا 
برای این کالاها بی کشش باشد، اثر نرخ مربوطه بر کاهش مصرف ناچیز است اما اجرای آن از نظر هدف گذاری 
درآمد مالیاتی دولت، قابل توجه خواهد بود )Dadgar, 2018:325(. یکی از مالیات های مشهور مالیات بر ارزش 
افزوده نام دارد که نوعی مالیات غیرمستقیم بر مصرف است که در مراحل زنجیـره واردات، تولید، توزیع، مصرف، به 
میزان درصدی از ارزش افزوده حاصله در هر مرحله از زنجیره، از هر بنگاه به بنگاه بعدی منتقل می گردد تا نهایتاً به 
مصرف کننده نهایی منتقل و توسط وی پرداخت می شود )Mousavi Jahromi et al, 2009:28(. مالیات بر 
ارزش افزوده، به عنوان سیاست مالی، از تکانه هایی است که می تواند بر قیمت ها و بر مصرف خانوار اثرگذار باشد. 
تغییر نرخ این مالیات، حتی اگر کوچک باشد، از طریق عرضه کنندگان کالا و خدمات می تواند بر قیمت های نهایی 

.)Gorbani et al, 2021:144(.اثر بگذارد

1 . Latent Demand Curve
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از استاندارد، بالای استاندارد و  بر ارزش افزوده در چهار دسته استاندارد)عمومی(، کمتر  نرخ های مالیات 
نرخ صفر طبقه بندی می شود )Izadkhasti & Arabmazar, 2018:45(. در ماده 26 قانون جدید مالیات بر 
ارزش  افزوده مصوب سال 1400 مجلس شورای اسلامی برای نوشابه های قندی گازدار و بدون گاز تولید داخل و 
وارداتی به ترتیب نرخ 16 و 36 درصدی در نظر گرفته شده است که بالاتر از نرخ استاندارد اعمالی بر سایر کالاهای 
مشمول مالیات )9%( می باشد )متن قانون مالیات بر ارزش افزوده(. هدف از وضع چنین مالیاتی کاهش مصرف 
نوشابه ها است. موفقیت اجرای این سیاست تا حد زیادی به جایگاه این نوشیدنی در سبد مصرفی خانوارها و بررسی 

کشش های تقاضا وابسته است.

 ایده آل درجه دوم
ً
2-1- مدل تحقیق: سیستم تقاضای تقریبا

تجزیه و تحلیل آثار سیاست مالیاتی کالا مستلزم تعیین دقیق هر دو اثر قیمتی و درآمدی است بنابراین مدل های 
 Banks, Blundell, Lewbel,( تقاضا در ارزیابی اصلاح سیاست مالیات غیرمستقیم نقش مهمی بازی می کنند

.)1997:527

استفاده از سیستم های تقاضا، الگوسازی تخصیص کل مخارج بر تمامی کالاها با یك بودجه مشخص را 
امکان پذیر می سازد. برای به کاربستن نظریه تقاضا در دنیای واقعی، الگوهای تجربی سیستم های تقاضا مورد نیاز 
است که در این مقاله سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم1 که توسط بنکز و همکارانش)١٩٩٦( معرفی شد، 
مدنظر قرار گرفت. این مدل تعمیمی از سیستم تقاضای تقریباً ایده آل پیشنهادی دیتون و مولبائر2)١٩٨٠( است؛ لذا 
اصول نظریه تقاضا را برآورده می سازد و تخمین آن نسبت به روشهای روتردام و سیستم مخارج خطی با پیچیدگی 
کمتری روبه روست. ضمن اینکه توان انعطاف پذیری بیشتر و استخراج منحنی انگل غیرخطی را نیزدارد که برتری 
آن را به خصوص در مطالعات مرتبط با بررسی خانوارها به تفکیك دهك های هزینه ای نشان می دهد. شکل کلی 

این سیستم به شکل زیر است:

 )1(

که  در آن  wi سهم بودجه گروه های کالایی،αi،γi،βi  و λi پارامترها یی هستند  که باید برآورد شوند. همان طور 
که مشهود است، زمانیکه λi  برابر صفر باشد، این مدل به سیستم تقاضای تقریباً ایده آل تبدیل می شود؛ لذا به 
.)Nazari et al, 2020: 20-21(کارگیری این مدل امکان آزمون رفتار خطی و غیرخطی تقاضا را نیز فراهم می کند
 b)p(یک تابع قیمت لگاریتمی ترانسلوگ و ln a)p( ،مخارج کل خانوار روی گروه های کالایی m همچنین

1 . Quaderatic Almost Ideal Demand System
2 . Deaton & Muellbauer
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یک تابع تجمعی قیمت از نوع کاب داگلاس  است که به صورت زیر تعریف می شود:
 )2(

 )3(

اما از آنجایی که توابع قیمت )2( و )3( سیستم معادلات )1( را به سیستم معادلات غیر خطی تبدیل می کند 
بندرت در مطالعات تجربی استفاده می شود. بنابراین جهت ساده سازی مدل و بدست آوردن یک تقریب خطی باید 
مقادیر )p(a و )p(b با متغیر های مرکب جایگزین شوند. عمومی ترین جایگزین )a)p جهت ایجاد تقریب خطی، 

استفاده از شاخص استون1 پیشنهادی دیتون و مولبائر )١٩٨٠( است که از رابطه زیر بدست می آید:

 )4(

همچنین مقدار )b)p را می توان تقریباً معادل 1 در نظر گرفت. مشروط به استفاده از مقادیر شاخص های 
قیمت جایگزین مدل، پارامترهای مدل QUAIDS خطی می شوند و بنابراین در چارچوب رگرسیون های خطی به 

.)Abramovsky et al, 2015:26( ظاهر نامرتبط می توان مدل را برآورد نمود
برای اینکه رابطه )1( با نظریه مصرف کننده سازگار باشد باید قیود زیر درباره پارامترها برقرار باشد:

1- قید جمع پذیری2 

2- قید همگنی3 

3- قید تقارن اسلاتسکی4 

بیان  تجمعی  فـرض  است.  مصرف کننده  تقاضای  نظریه  در  عقلانیت  فرض  به  مربوط  یادشده  قید  سه 
می کند که مجموع مخارج برآورد شده برای هر کالا باید برابر مخارج کل شـود. فرض همگنی بیان می کند اگر 
همه قیمت ها و درآمد خانوارها به یک نسبت افـزایش یابـد، آنگاه تغییری در انتخاب مصرف کننده روی نخواهد 
داد. تقارن به این مفهوم است که تغییر نسبی در مصرف یک کالا به علت تغییر در مبلغ کالای دیگر)البته پس 

1 . Stone Index
2 . Adding up
3 . Homogeneity
4 . Slutsky Symmetry
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از جبران تغییر در درآمد حقیقی( باید برابر تغییر متناسب در تقاضای کالاهای دیگر باشد در هنگامی که قیمت 
کالای اول تغییر می کند. به این نوع تقارن بر اثر جانشینی تغییر قیمت کالاها تقارن اسلاتسکی گفته می شود 

.)Salem & Morovat, 2018:116(

استفاده  زیر  فرمول های  از  ترتیب  به  غیرجبرانی)مارشالی(  قیمتی  و  درآمدی  کشش های  محاسبه  جهت 
می شود:

)5(        کشش درآمدی

)6(        کشش قیمتی

δij دلتای کرونکر است، در صورتی که i=j باشد، مقدار آن برابر با یک و اگر i≠j باشد مقدار آن برابر با صفر 

.)Geoffrey et al, 2005:7( است که به ترتیب کشش قیمتی خودی و متقاطع محاسبه می شود
همچنین کشش قیمتی جبرانی)هیکسی( با استفاده از رابطه زیر برآورد می گردد:

)7(       كشش جبرانی

.)Okonkwo, 2021:8( کشش درآمدی می باشد ei کشش قیمتی غیرجبرانی و μij که در آن

2-2- شبیه سازی اثرات رفاهی
از شبیه  سازی تغییر قیمت کالاها ناشی از اعمال مالیات برای محاسبه اثرات رفاهی خانوارهای مختلف استفاده 

می شود. تغییر قیمت هرکالا با استفاده از رابطه زیر بدست می آید:

 )8(

که در آن  تغییر قیمت کالای i،  قیمت قبل از اعمال مالیات و  قیمت پس از اعمال مالیات است. 
سطح جدید قیمت پس از تغییر مالیات به شکل رابطه زیر است:

 )9(

به منظور تحلیل اثر افزایش قیمت بر رفاه خانوار از معیار تغییرات جبرانی)CV1( استفاده می شود که عبارت از 
مقدار پولی است که باید جبران شود تا خانوارها به همان سطح مطلوبیت اولیه قبل از افزایش قیمت ها دست یابند. 

1 . Compensating Variation
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تغییرات جبرانی با استفاده از بسط مرتبه دوم تیلور به کمک رابطه زیر قابل محاسبه است:

 )10(

 .)Renner, Lay, Greve, 2018:12( تغییر قیمت را می توان به عنوان نرخ مالیات بر ارزش افزوده تفسیر کرد
بخش اول معادله)10( که به تقریب مرتبه اول تیلور معروف است حداکثر اثر رفاهی ناشی از تغییر قیمت هر کالا 
را نشان می دهد و واکنش رفتار فردی و همچنین اثر جانشینی کالاهای ارزان تر را نادیده می گیرد. این مشکل با 
( و تغییر قیمت سایر کالاها به بخش دوم رابطه که در واقع بیانگر واکنش  اضافه شدن کشش تقاضای جبرانی) 

.)Umaroh & Pangaribowo, 2020:21( پویای خانوارها به تغییرات قیمتی است، حل شده است

3- پیشینه تحقیق
مطالعات زیادی با استفاده از سیستم تقاضای تقریباً ایده آل و فرم درجه دوم آن برای برآورد تابع تقاضا و برآورد 
کشش  کالاهای مختلف در داخل و خارج کشور انجام شده است، لیکن تمرکز پیشینه مقاله حاضر بر مطالعاتی 

است که در حوزه نوشیدنی ها و سایر کالاهای مرتبط صورت گرفته است.
ضیائی)1392( با بکارگیری سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم به تجزیه و تحلیل اطلاعات هزینه و 
درآمد خانوار در سه سال 1383، 1388 و 1390 بر حسب دهک های هزینه ای پرداخت. بدین منظور وی از 9 گروه 
کالایی شامل نان و غلات، گوشت، لبنیات، روغن های خوراکی، میوه ها و خشکبار، سبزی و حبوبات، قند و شکر 
و مرباها، چای و قهوه و دیگر نوشیدنی ها و همچنین ادویه و چاشنی ها استفاده کرد. نتایج برآورد ها نشان دادند که 
تمامی دهک ها برای گروه چای و قهوه و دیگر نوشیدنی ها که همگی در قالب یک طبقه دسته بندی شده است، 

دارای کشش قیمتی بزرگتر از یک و نسبت به تغییرات قیمتی حساس است.
احمدی جاوید)1392( با استفاده از داده های هزینه و درآمد خانوارهای شهری استان سیستان و بلوچستان 
در سال 1390 به تخمین کشش ها به کمک سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم در این استان پرداخت. وی 
نیز همانند مطالعه قبلی 9 گروه کالایی تشکیل داد و چای و قهوه و کاکائو و نوشابه ها را مجموعاً در یک طبقه قرار 
داد. نتایج برآوردها کشش قیمتی 1/11- را در گروه مذکور نشان می دهد و بنابراین تقاضای آن نسبت به تغییرات 

قیمت در استان مورد اشاره حساس است.
مالیاتی در کلمبیا  و درآمدهای  بر مصرف  را  نوشیدنی های حاوی شکر  مالیات  اثر  کارو و دیگران )2010( 
بررسی کردند. کشش قیمتی با استفاده از سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم برای گروه های کالایی شامل 
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شیر، چای و قهوه، نوشیدنی های حاوی شکر، شیرینی، محصولات لبنی و فرآورده های گوشتی، غلات، میوه و 
سبزیجات محاسبه شد و عدد 1/16- برای نوشیدنی های ناسالم بدست آمد، بنابراین کاهش مقدار مصرف نسبت 
به تغیر قیمت بیشتر است. همچنین کشش های متقاطع رابطه مکملی قوی بین نوشیدنی های قندی و گروه اصلی 
غذایی)غلات، گوشت، میوه و سبزیجات( را نشان می دهد. بر اساس نتایج این مطالعه افزایش 20 درصدی مالیات 
بر نوشیدنی های قندی حصول یک درصدی از کل درآمد مالیاتی سالانه دولت را به همراه دارد که می توان از آن در 

جهت ارتقاء برنامه های سلامت عمومی و سرمایه گذاری در بخش بهداشت و درمان استفاده کرد.
کلچرو و دیگران )2015( به ارزیابی تأثیر بالقوه مالیات بر مصرف با استفاده از سیستم تقاضای تقریباً ایده آل 
و  انرژی زا  نوشابه های  شامل  غیرالکلی  مشروبات  انواع  برای  متقاطع  و  قیمتی  کشش های  محاسبه  و  خطی 
گازدار، آبمیوه، نوشیدنی های میوه ای، آب طعم دار، شیر، چای و قهوه در مکزیک پرداختند. در برآوردها درآمد 
نوشابه 1/06- و نوشیدنی های قندی 1/16-  و شاخص های حاشیه نشینی لحاظ شده است. کشش قیمتی 
محاسبه گردید. افزایش قیمت نوشابه باعث مصرف بیشتر آب، شیر، تنقلات و شکر می شود. کشش بالاتر در 
میان خانوارهای ساکن در مناطق روستایی)برای نوشابه( و حاشیه نشین با درآمد کمتر مشاهده شد. بنابراین اجرای 

مالیات بر نوشابه می تواند مصرف را به ویژه در بین فقرا کاهش دهد.
کنستانتره ها،  گازدار،  نوشابه های  گروه  شش  قیمتی  کشش های  محاسبه  به   )2017( دیگران  و  استیسی 
آب میوه، شیر، شکر، چای، قهوه و ترکیبات آن به کمک سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم و با استفاده 
از داده های مخارج خانوارهای شهری آفریقای جنوبی سال 2011 پرداختند. میزان کشش های تخمینی نشان 
می دهد که مالیات پیشنهادی می تواند به طور قابل توجهی مصرف نوشیدنی های قندی را کاهش دهد. همچنین 

در بین گروه های مذکور نوشابه های گازدار دارای بالاترین کشش قیمتی )1/18-( می باشند.
لوپز و دیگران )2017( به بررسی کشش تقاضای شیر، قهوه، چای و سایر دم کرده ها، آب ساده، نوشابه، سایر 
نوشیدنی های طعم دار، تنقلات شیرین، شکر و عسل و دسرها با استفاده از داده های مخارج خانوارهای شهری 
شیلی در سالهای 13-2012 پرداختند. آنها از هر دو مدل تقاضای تقریباً ایده آل و تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم 
در تخمین تقاضا استفاده کرده و به کشش قیمتی 1/37- برای نوشابه ها دست یافتند. آنها با توجه به کشش های 
متقاطع دریافتند که بقیه مواد غذایی و نوشیدنی های موجود در سیستم تقاضا به عنوان جایگزینی برای نوشابه ها 
محسوب می شوند. به عنوان مثال آب ساده کشش متقابل 0/63 را نشان می دهد، بنابراین افزایش 10 درصدی 
قیمت نوشابه می تواند منجر به افزایش 6/3 درصدی مصرف آب شود. نتیجه نهایی اینکه تقاضای نوشابه در 
خانواده های شیلیائی به قیمت حساس است. یک سیستم تشویقی مانند یارانه به نوشیدنی های غیرشیرین و مالیات 

به نوشابه می تواند به افزایش جایگزینی سایر نوشیدنی های سالم منجر شود.
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مکریا و دیگران )2018( به ارزیابی اثر افزایش قیمت نوشیدنی های قندی از طریق وضع مالیات بر مقدار 
مصرف پرداختند. آنها با استفاده از ریزداد های مخارج خانوار در سال های 2005/2004 و 2013/2012 در قالب 
سیستم تقاضای تقریباً ایده آل به کشش تقاضای 1/10- تا 1/15- بر حسب قرارگیری خانوارها در هر یک از 5 
گروه درآمدی دست یافتند. بنابراین با افزایش 10 درصدی قیمت در نتیجه اعمال مالیات، خانوارها مصرف خود را 
بین 11 تا 11/5 درصد کاهش خواهند داد. همچنین کشش درآمدی تقاضا بین 0/95تا 0/99 تخمین زده شد، 
بنابراین چنانچه درآمد خانوارها 10 درصد افزایش یابد، میزان مصرف بین 9/5 تا 9/9 درصد بیشتر خواهد شد )بر 
حسب گروه درآمدی خانوار(. در نتیجه مصرف نوشیدنی های قندی به افزایش قیمت ها در آرژانتین حساس است. 
از دیدگاه بهداشت عمومی، این نشان می دهد که سیاست مالیاتی این نوشیدنی ها تأثیر مثبت و مؤثری در کاهش 

مصرف آنها دارد.
چاکون و دیگران )2018( با استفاده از چهار کالای شیر، نوشابه ها، آبمیوه و بطری محتوی آب، کشش های 
قیمتی و درآمدی نوشیدنی های حاوی شکر را به کمک مدل تقاضای تقریباً ایده آل در گواتمالا بررسی کردند و به 
کشش قیمتی 1/39- و درآمدی 0/99 در رابطه با نوشابه ها دست یافتند. بنابراین تقاضای این فرآورده نسبت به 
تغییرات قیمتی حساس است و اعمال مالیات می تواند تاثیر معناداری بر مصرف و به نوبه خود کنترل اضافه وزن 

و دیابت بگذارد.
سگوویا و دیگران )2020( اثر مالیات نوشیدنی های قندی در اکوادور را با استفاده از مدل سیستمی تقاضای 
تقریباً ایده آل درجه دوم بررسی و کشش قیمتی پنج گروه کالایی شامل شیر، نوشابه ها، چای و قهوه، آب و سایر 
نوشیدنی های قندی را محاسبه کردند و به مقادیر 1/34- و 1/11- به ترتیب برای نوشابه ها و دیگر نوشیدنی های 
قندی دست یافتند. در نتیجه افزایش 20 درصدی قیمت به ترتیب کاهش 27 و 22 درصدی مصرف کالاهای مذکور 
را به دنبال خواهد داشت. همچنین خانوارهای با درآمد و مصرف بالا بیشترین منفعت را از اجرای سیاست های 

مالیاتی خواهند برد.
بانک جهانی )2020( در یک گزارش تحقیقی که با عنوان "نوشیدنی های حاوی شکر و غذاهای بسته بندی: 
تأثیر مالیات بر قیمت، مصرف و درآمد و سهم آن در دستیابی به اهداف توسعه پایدار در آمریکای مرکزی، پاناما 
و جمهوری دومینیکن " منتشر کرد، کشش قیمتی نوشیدنی های قندی با استفاده از مدل تقاضای تقریباً ایده آل 
هندوراس   ،-1/022 السالوادور   ،-1/184 کاستاریکا  کشورهای  برای  را  دوم  درجه  ایده آل  تقریباً  تقاضای  و 
1/404- ، نیکاراگوئه 0/657-، پاناما 0/574- و جمهوری دومنیکن 0/841- برآورد کرد. در نتیجه در کشورهای 
با کشش قیمتی بالاتر از یک، افزایش مالیات به کاهش مصرف نوشیدنی های مذکور و در سایر کشورها به افزایش 
درآمدهای مالیاتی منجر خواهد شد. همچنین بررسی ها حاکی از کشش قیمتی بالاتر در بین خانوارهای روستائی 
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و کم درآمد نسبت به ثروتمندان است که افزایش قیمت، کاهش مصرف بیشتر در بین این افراد را که غالباً در برابر 
پیامدهای داخلی و خارجی مصرف نوشیدنی های قندی آسیب پذیرترند به همراه خواهد داشت.

در پایان این بخش می توان نتیجه گرفت که تاکنون در رابطه با تابع تقاضا، کشش های مربوطه و آثار رفاهی 
اعمال مالیات بر نوشابه ها به عنوان یک کالای آسیب رسان سلامت در ایران مطالعه ای صورت نگرفته در حالی 

که به منظور ارزیابی پتانسیل اعمال سیاست های مالیاتی کنترل مصرف چنین مطالعاتی ضروری به نظر می رسد.

4- الگوی تجربی مدل تحقیق
بررسی تأثیر مالیات بر مصرف نیازمند برآورد کشش قیمتی تقاضا است که در این مقاله بر اساس رهیافت مطالعه 
ایده آل درجه دوم استفاده شده است. برای دستیابی به  تقریباً  استیسی و دیگران )2017( از سیستم تقاضای 
مقادیر کشش ها در رویکرد فوق الذکر از اطلاعات سهم مخارج خانوار مستخرج از داده های مرکز آمار ایران و 
شاخص قیمت مربوط به چهار کالای چای، شیر، قند و شکر، و نوشابه ها طی سال های 1385 تا 1397 برگرفته 
از داده های بانک مرکزی بر پایه سال 1395 استفاده شده است. تصریح معادلات تقاضا برای گروه های کالایی 

منتخب تحقیق به شکل زیر است:

)11(

مدل فوق شامل 4 معادله است که در آن:
t در زمان j به ترتیب سهم هزینه ای قند و شکر، چای، نوشابه ها و شیر در دهک w4jt تا w1jt

α1 تا α4 به ترتیب ضریب ثابت یا عرض از مبدا معادلات اول تا چهارم

γ11 تا γ41 به ترتیب ضریب مربوط به لگاریتم شاخص قیمت قند و شکر در معادلات اول تا چهارم

γ12 تا γ42 به ترتیب ضریب مربوط به لگاریتم شاخص قیمت چای در معادلات اول تا چهارم

γ13 تا γ43 به ترتیب ضریب مربوط به لگاریتم شاخص قیمت نوشابه ها در معادلات اول تا چهارم

γ14 تا γ44 به ترتیب ضریب مربوط به لگاریتم شاخص قیمت شیر در معادلات اول تا چهارم

β1 تا β4 به ترتیب ضریب مربوط به لگاریتم مخارج کل بر شاخص استون در معادلات اول تا چهارم
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λ1 تا λ4 به ترتیب ضریب مربوط به توان دوم لگاریتم مخارج کل بر شاخص استون در معادلات اول تا چهارم

t در زمان j به ترتیب شاخص قیمت قند و شکر، چای، نوشابه ها و شیر در دهک p4 تا p1

t در زمان j مخارج کل خانوار بر روی گروه کالایی منتخب در دهک mjt

 t در زمان j شاخص استون در دهک p0jt

ln نماد لگاریتم طبیعی است.

4-1- روش برآورد مدل
جهت برآورد مدل تحقیق از روش حداقل مربعات تعمیم یافته )GLS(1 در قالب رگرسیون های به ظاهر نامرتبط 

)SUR(2 استفاده شده است.

در سیستم معادلاتی که متغیر وابسته به صورت سهم گروهی بوده و حاصل جمع آنها در هر زمان مساوی با 
یك است، ماتریس واریانس- کواریانس جمله اختلال واحد بوده و برآورد مدل را با مشکل مواجه می کند. لذا برای 
از بین بردن چنین مشکلی یکی از معادلات تقاضا را از دستگاه معادلات کنار گذاشته و پارامترهای سایر معادلات 
را تخمین زده و سپس پارامترهای مربوط به معادله حذف شده را از روی پارامترهای برآورد شده معادلات باقیمانده 
بر مبنای قید جمع پذیری محاسبه می کنند. اینکه کدام معادله را حذف کنیم مهم نیست، چون یکی از خصوصیات 

.)Ahmadi Javid, 2013:91( این سیستم بی تفاوت بودن به حذف معادلات است
در این پژوهش معادله چهارم مربوط به کالای شیر حذف و سه معادله دیگر برآورد گردید. در نهایت ضرایب 
معادله چهارم بر اساس قید جمع پذیری که مطابق آن باید مجموع ضرایب عرض از مبدا )αi( برابر با یک و مجموع 

سایر ضرایب )γij ,βi , λi( برابر با صفر باشد، محاسبه شد.

4-2- آمار توصیفی متغیرها
به طور متوسط 9 درصد از مخارج مصرفی خانوارهای شهری ایران در  بخش خوراکی و دخانی طی سالهای 1385 
تا 1397 به کالاهای منتخب شامل چای، شیر، قند و شکر، و نوشابه ها اختصاص دارد که سهم نوشابه ها حدود 
2  درصد است. همچنین سهم مخارج مصرفی دهک های بالای درآمدی برای نوشابه ها بیشتر از دهک های پایین 
است، به عبارت دیگر روند تغییر سهم مخارج از دهک های پایین به بالا صعودی است که در نمودار )2( نشان 

داده شده است.

1 . Generalized Least Squares
2 .Seemingly Unrelated Regression
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جدول )1(- متوسط سهم مخارج کالاهای منتخب به تفکیک دهک ها )1385-1397(
دهک نام کالا

اول
دهک 

دوم
دهک 

سوم
دهک 
چهارم

دهک 
پنجم

دهک 
ششم

دهک 
هفتم

دهک 
هشتم

دهک 
نهم

دهک 
دهم

0/2510/2450/2350/2280/2180/2140/2040/1960/1810/154قند و شکر

0/2930/2710/2630/2540/2460/240/2320/2250/2130/189چای

0/1670/1970/2120/220/2290/2350/2420/2510/2550/281نوشابه ها

0/2890/2870/290/2980/3070/3120/3210/3280/3510/377شیر

منبع: یافته های تحقیق

نمودار )2(- متوسط سهم مخارج نوشابه ها  به تفكیک دهک ها )1385-1397(

منبع: یافته های تحقیق
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نمودار )3(- شاخص بهای نوشابه ها بر پایه سال 1395 )1385-1397(

منبع: یافته های تحقیق

بر اساس نمودار)3( شاخص بهای نوشابه ها طی سالهای مورد بررسی روند افزایشی داشته و فقط در سال 
1388 نسبت به سال ماقبل خود کاهش یافته است که علت آن حذف مالیات 15 درصدی بر فروش نوشابه ها 

و تقلیل آن به 3 درصد پس از تصویب اجرای آزمایشی قانون مالیات بر ارزش افزوده در مهرماه 1387 می باشد.

4-3- بررسی مانایی متغیرها
استفاده از متغیرهای نامانا باعث تشکیل رگرسیون کاذب و استنباط های نادرست می شود، بنابراین پیش از اجرای 
مدل رگرسیونی انجام آزمون های مانایی متغیرها ضروری است. جهت بررسی مانایی متغیرها از آزمون های ریشه 

واحد مشترک لوین، لین چو و ریشه واحد انفرادی  ایم، پسران و شین، استفاده شده است.
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جدول )2(- نتایج آزمون مانایی بر روی متغیرهای تحقیق

ایم، پسران و شینلوین لین چونام آزمون
نتیجهدرجه ماناییمقدار احتمالنتیجهدرجه ماناییمقدار احتمال

w10/000I)0(0/000ماناI)0(مانا

w20/000I)0(0/000ماناI)1(نامانا

w30/000I)0(0/000ماناI)0(مانا

w40/000I)0(0/001ماناI)0(مانا

lnp10/000I)1(0/000ناماناI)1(نامانا

lnp20/000I)1(0/000ناماناI)1(نامانا

lnp30/009I)1(0/009ناماناI)1(نامانا

lnp40/026I)0(0/022ماناI)1(نامانا

lnp00/000I)1(0/000ناماناI)1(نامانا

Lnm0/012I)1(0/013ناماناI)1(نامانا

  منبع: یافته های تحقیق

بار تفاضل گیری مانا می شوند.  با یک  نتایج جدول فوق برخی متغیرها در سطح و برخی دیگر  بر اساس 
کرد  تأمین  تفاضل گیری  طریق  از  می توان  را  متغیرها  مانایی  شرط  چند  هر  اقتصادسنجی  متون  اساس  بر 
ولی برای حفظ اطلاعات بلندمدت در رابطه با سطح متغیرها کار خاصی نمی توان کرد. اینجاست که روش 
همجمعی به کمک می آید تا بتوان رگرسیونی را بدون هراس از کاذب بودن بر اساس سطح متغیرها برآورد 

.)Noferesty, 2016:75( کرد

4-4- آزمون همجمعی متغیرها
مفهوم همجمعی تداعی کننده آن است که، چنانچه بین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته رابطه تعادلی بلندمدت 
وجود داشته باشد امکان استفاده از سری های نامانا جهت تخمین مدل فراهم می گردد. بر اساس نتایج آزمون های 
ریشه واحد در قسمت قبل، تعدادی از متغیرها در سطح نامانا بودند، لذا در این  بخش به بررسی هم انباشتگی بین 

متغیرها با استفاده از آزمون کائو )1991( می پردازیم.

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
ta

xj
ou

rn
al

.2
9.

52
.5

3 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ta

xj
ou

rn
al

.ir
 o

n 
20

24
-0

4-
19

 ]
 

                            16 / 26

http://dx.doi.org/10.52547/taxjournal.29.52.53
http://taxjournal.ir/article-1-2103-fa.html


69 ارزیابیپتانسیلاثرسیاستهایمالیاتیبرمصرفنوشابهها

جدول )3(- نتایج آزمون هم انباشتگی کائو
سهم کالای اولمتغیر وابسته

)معادله قند و شکر(
سهم کالای دوم

)معادله چای(
سهم کالای سوم
)معادله نوشابه(

سهم کالای چهارم
)معادله شیر(

t 2/823293-6/284042-4/705895-1/583334-مقدار آماره

0/0560/0000/0000/002مقدار احتمال

تأیید هم انباشتگیتأیید هم انباشتگیتأیید هم انباشتگیتأیید هم انباشتگینتیجه

   منبع: یافته های تحقیق

تشکیل  از  هراس  بدون  بنابراین  می شود،  تأیید  معادلات  تمامی  در  انباشتگی  هم  آزمون،  نتایج  اساس  بر 
رگرسیون کاذب می توان به برآورد مدل تحقیق پرداخت.

5- برآورد مدل تحقیق
به منظور تخمین پارامترهای سیستم تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم ابتدا باید مدل اولیه یا غیرمقید برآورد شود و 
پس از آزمون قیود کلاسیک تقاضا و اعمال آنها در معادلاتی که این قیود تأیید می شود مدل مقید برآورد و با استفاده 

از ضرایب حاصل شده کشش های مربوطه محاسبه شوند.

 ایده آل درجه دوم
ً
جدول )4(- بررسی فرضیه همگنی و تقارن سیستم تقاضای تقریبا

نتیجهمقدار احتمالمقدار آماره کای دو)2ᵡ(فرضیه صفرمعادله مورد نظرآزمون

قید همگنی

پذیرفته می شودγ11 +γ12 +γ13+γ14 =00/0040/94معادله قند و شکر

پذیرفته می شودγ21 +γ22 +γ23+γ24 =00/530/46معادله چای

رد می شودγ31 +γ32 +γ33+γ34 =07/620/00معادله نوشابه

قید تقارن

سیستم معادلات

γ12 = γ215/430/01رد می شود

γ13 = γ310/390/52پذیرفته می شود

γ23 = γ320/010/9پذیرفته می شود

منبع: یافته های تحقیق
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جهت بررسی قیود همگنی و تقارن از آزمون والد استفاده شده است. لازم به توضیح است که آزمون قید 
همگنی باید برای تک تک معادلات سیستم انجام شود ولی قید تقارن بر کل معادلات مورد آزمون قرار می گیرد. با 
اعمال قیود همگنی و تقارن در معادلات و بر ضرایبی که قیود مذکور پذیرفته شده است، مدل نهایی برآورد می گردد.

 ایده آل درجه دوم
ً
5-1- برآورد سیستم تقاضای تقریبا

در این   بخش با اعمال قید همگنی در معادلاتی که این قید پذیرفته شد و همچنین قید تقارن بر ضرایبی که قید 
مذکور مورد تأیید واقع گردید به برآورد مدل مقید می پردازیم. لازم به ذکر است که قید جمع پذیری با حذف یکی از 

معادلات )معادله شیر( و محاسبه ضرایب مربوط به آن خود به خود در الگو تأمین می شود.

 ایده آل درجه دوم
ً
جدول )5(- نتایج تخمین مقید سیستم تقاضای تقریبا

معادله چهارم )شیر(معادله سوم )نوشابه(معادله دوم )چای(معادله اول )قند و شکر(ضرایب

αi-1/642
)0/22(

-1/641
)0/01(

2/516
)0/00(

1/768
-

γi10/074
)0/00(

-0/077
)0/00(

0/017
)0/00(

-0/014
-

γi2-0/214
)0/00(

0/102
)0/00(

0/037
)0/00(

0/074
-

γi30/017
)0/00(

0/037
)0/00(

-0/016
)0/38(

-0/039
-

γi40/122
0/00(

-0/062
)0/00(

-0/022
)0/83(

-0/037
-

βi0/405
)0/09(

0/417
)0/00(

-0/51
)0/00(

-0/312
-

λi-0/021
)0/05(

-0/022
)0/00(

0/026
)0/00(

0/016
-

)R2( 0/630/870/83ضریب تعیین-
-1/932/011/95آماره دوربین - واتسون

               منبع: یافته های تحقیق: اعداد داخل پرانتز مقدار احتمال )p-value( را نشان می دهد.

از مجموع 21 ضریب برآوردی 15 ضریب در سطح اطمینان 99 درصد، 2 ضریب در سطح اطمینان 95 
درصد و 1 ضریب در سطح اطمینان 90 درصد معنادارند. بدین ترتیب در مجموع معناداری 85 درصد ضرایب تأیید 
می شوند. همچنین ضریب تعیین معادلات نشانگر خوبی برازش و قدرت توضیح دهندگی متغیرهای مستقل است. 
علاوه بر آن مقادیر آماره دوربین واتسون بیانگر عدم وجود خود همبستگی اجزای اخلال در معادلات مختلف مدل 
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مقید می باشد. همان طور که در بخش مربوط به مبانی نظری بیان شد تنها تفاوت مدل تقاضای تقریباً ایده آل درجه 
دوم و تابع تقاضای تقریباً ایده آل، وجود یک جمله درجه دوم در تابع QUAIDS است. ضرورت وجود این جمله را 
می توان از طریق بررسی معناداری ضریب توان دوم لگاریتم مخارج واقعی )لاندا( مشخص کرد. با توجه به اینکه 
این ضریب در یک معادله در سطح پنج درصد و در دو معادله دیگر در سطح یک درصد معنادار است می توان از 

پارامترهای برآوردی مدل تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم جهت محاسبه کشش ها استفاده کرد.

5-2- محاسبه کشش ها
با توجه به اینکه تفسیر مستقیم از ضرایب برآوردی در مدل تقاضای تقریباً ایده آل درجه دوم دشوار است لذا با 
استفاده از پارامترهای تخمینی، کشش های مربوطه محاسبه می شود و مقادیر کشش های بدست آمده در تجزیه و 
تحلیل های اقتصادی مورد استفاده قرار می گیرد. بنابراین در این قسمت با استفاده از ضرایب مدل مقید جدول)5( 

و به کمک فرمول های)5(، )6( و)7( به محاسبه کشش های قیمتی، درآمدی و متقاطع نوشابه ها می پردازیم.

جدول )6(- کشش قیمتی، متقاطع و درآمدی نوشابه ها

دهک ها
کشش قیمتی کشش قیمتی

جبرانی)هیکسی(
کششکشش متقاطع جبرانی با

درآمدیشیرچایقند و شکرغیرجبرانی)مارشالی(

0/930/3570/5210/1551/287-1/144-دهک اول
0/8850/3350/4640/1731/358-1/152-دهک دوم
0/8650/3190/4430/1841/377-1/156-دهک سوم

0/8540/3090/4270/1961/386-1/158-دهک چهارم
0/8420/2960/4120/2091/392-1/16-دهک پنجم
0/8340/290/4010/2161/4-1/163-دهک ششم
0/8240/2780/3890/2281/406-1/165-دهک هفتم
0/8140/2670/3760/2391/407-1/166-دهک هشتم
0/8080/2510/3620/2631/422-1/171-دهک نهم
0/7770/2170/3240/2971/424-1/176-دهک دهم

0/8430/2920/4120/2161/386-1/161-متوسط
   منبع: یافته های تحقیق

همان گونه که از مندرجات جدول فوق مشخص می گردد کشش درآمدی نوشابه ها مثبت و بزرگتر از یک است 
که به معنای نرمال و غیرضروری )لوکس( بودن این گروه کالایی می باشد و هر چه به سمت دهک های بالای 
افزایش درآمد)مخارج( سهم بودجه ای  با  بیان دیگر  به  درآمدی پیش می رویم کشش درآمدی بزرگتر می شود. 
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نوشابه ها افزایش می یابد. از طرف دیگر بر اساس نتایج بدست آمده کشش قیمتی نوشابه ها در همه دهک ها منفی 
است، بنابراین قانون تقاضا در مورد این کالا تأمین شده است. قدر مطلق کشش قیمتی معمولی این نوشیدنی در 
تمامی دهک ها، بیشتر از یک است و دارای روندی منظم و صعودی است هر چند اختلاف محسوسی بین آنها 
مشاهده نمی شود. بررسی کشش قیمتی هیکسی بیانگر آن است که به طور متوسط 0/84 درصد کاهش مصرف 
نوشابه ها مربوط به عکس العمل قیمتی مصرف کنندگان در شرایط ثبات درآمد و مطلوبیت یا همان اثر جانشینی 
است و 0/33 درصد کاهش مصرف در نتیجه کاهش درآمد واقعی مصرف کنندگان یا همان اثر درآمدی است. 
همچنین بر اساس مقادیر کشش های متقاطع جبرانی، نوشابه ها با سایر کالاهای مورد بررسی رابطه جانشینی 
ضعیفی دارند در نتیجه تغییر تقاضای نوشابه ها عمدتاً ناشی از تغییر قیمت خود این کالا می باشد. با توجه به مطالب 
فوق الذکر تقاضای نوشابه ها نسبت به تغییرات قیمت حساس است و به نظر می رسد اعمال سیاست های قیمتی از 

طریق وضع مالیات بر کاهش مصرف مؤثر واقع شود.

6- ارزیابی اثر مالیات بر کاهش مصرف
همان گونه که بیان شد در ماده 26 قانون جدید مالیات بر ارزش افزوده نرخ مالیات اعمالی بر نوشابه ها افزایش 
یافته است، لذا در این بخش پتانسیل تغییر مصرف بر اساس نرخ های جدید ارزیابی می شود. با توجه به اینکه 
کشش قیمتی دهک های درآمدی)هزینه ای( به هم نزدیک است و پس از محاسبه میزان کاهش مصرف، اختلاف 
قابل توجهی بین دهک ها مشاهده نگردید، بنابراین بر اساس متوسط کشش قیمتی کاهش مصرف تخمین زده شد 

که مقادیر محاسباتی به شرح جدول)7( می باشد.

جدول )7(- ارزیابی اثر مالیات بر کاهش مصرف نوشابه ها

متوسط کاهش مصرف)%(متوسط کشش قیمتیتغییر نرخ)%(نرخ جدید مالیات)%(نرخ فعلی مالیات)%(نوع محصول

1/1618/131-9167نوشابه های داخلی

1/16131/364-93627نوشابه های وارداتی

منبع: یافته های تحقیق

با فرض یکسان بودن کشش قیمتی هر دو گروه نوشابه ها، میزان کاهش مصرف  نتایج حاصله و  مطابق 
نوشابه های تولید داخل و وارداتی پس از اعمال نرخ های جدید مالیاتی به ترتیب 8/13 و 31/36 درصد پیش بینی 

می شود.
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7- برآورد آثار رفاهی ناشی از افزایش نرخ مالیات
برای اندازه گیری اثرات رفاهی ناشی از اعمال مالیات لازم است یک مبدأ اولیه )قبل از اجرای سیاست( و یک 
نقطه ثانویه )پس از اجرای سیاست( تعریف نمود. علاوه بر این باید مشخص شود که مالیات اعمالی بر چه گروه یا 
گروه های کالایی وارد شده است. بدین منظور در مطالعه حاضر از داده های مربوط به دو سال انتهایی دوره آماری 
جهت شبیه سازی آثار رفاهی افزایش نرخ مالیات استفاده شده است. بنابراین ابتدا با در اختیار داشتن کشش های 
متقاطع جبرانی و رشد شاخص قیمت سال 1397 نسبت به سال 1396 و با جای گذاری در معادله )10( معیار 
تغییرات جبرانی محاسبه و سپس با اعمال نرخ مالیات پیش بینی شده بر قیمت نوشابه ها و با فرض ثبات قیمت سایر 
کالاهای مورد بررسی، معیار فوق الذکر مجدداً برآورد گردید. خالص زیان رفاهی ناشی از افزایش قیمت در نتیجه 
اعمال مالیات از تفاضل مقادیر تغییرات جبرانی دو مرحله حاصل شده است. لازم به توضیح است با توجه به اینکه 
بخش عمده سبد مصرفی خانوارهای ایرانی را نوشابه های تولید داخل تشکیل می دهد، تغییر اثرات رفاهی ناشی از 
افزایش نرخ مالیات برای این دسته محاسبه و به صورت مطلق و نسبی به تفکیک دهک های درآمدی)هزینه ای( 
در جدول)8( آمده است. همچنین بر اساس داده های جدول)7( مقدار تغییر نرخ مالیات بر ارزش افزوده برای 

نوشابه های تولید داخل 7 درصد می باشد.

جدول )8(- تغییرات جبرانی نوشابه های داخلی در دوره 1396-1397

نسبت تغییر جبرانی به متوسط مخارج)درصد(متوسط مخارج)سالانه- ریال(تغییر جبرانی)سالانه- ریال(دهک ها

69,6723,577,0001/948دهک اول
124,3835,322,0002/337دهک دوم
150,6696,368,0002/366دهک سوم

169,5527,093,0002/39دهک چهارم
190,4627,758,0002/455دهک پنجم
213,7048,805,0002/427دهک ششم
227,1879,277,0002/449دهک هفتم
257,8729,781,0002/636دهک هشتم
302,31611,491,0002/631دهک نهم
439,09314,882,0002/95دهک دهم

214,4918,435,4002/542متوسط

منبع: یافته های تحقیق
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همان طور که در جدول فوق مشهود است، متوسط تغییرات جبرانی مناطق شهری ایران بر پایه قیمت های 
سال 1397برابر 214,491 ریال در سال است. به عبارت دیگر مقدار پولی که باید پرداخت شود تا خانوارها به سطح 
مطلوبیت قبل از اجرای سیاست برسند حدود 21 هزار تومان در سال است. جهت امکان مقایسه آسان تر می توان از 
نسبت تغییرات جبرانی به بودجه خانوار )CV/M( استفاده نمود که نشان می دهد برای جبران افزایش قیمت چند 
درصد از بودجه خانوار را بایستی به وی پرداخت نمود تا در همان سطح رفاه قبلی باقی بماند. بر اساس یافته های 
تحقیق به طور متوسط 2/5 درصد از مخارج سالانه خانوارها مربوط به 4 گروه غذایی مورد مطالعه، باید به آنها 
پرداخت شود تا مطلوبیت قبل از تغییر قیمت ناشی از افزایش نرخ مالیات بر نوشابه های تولید داخل )سال 1396( 
حفظ شود. همچنین بیشترین زیان رفاهی متوجه دهک های درآمدی بالا است که از این منظر خاصیت تنازلی 
مالیات بر ارزش افزوده کاهش می یابد و دهک های کم درآمد متحمل آسیب کمتری می شوند. بنابراین در مجموع 

اعمال سیاست افزایش نرخ مالیات نوشابه ها تأثیر زیادی بر کاهش رفاه مصرف کنندگان نخواهد داشت.

7- جمع بندی و نتیجه گیری
آمارها حاکی از افزایش مصرف نوشابه های گازدار طی سال های اخیر در ایران است. با توجه به مضرات مصرف این 
نوشیدنی همچون جلوگیری از رشد استخوان ها در کودکان و نوجوانان و پوکی و شکستگی در سنین بزرگسالی و 
همچنین افزایش درصد ابتلا به دیابت و بیماری های قلبی - عروقی، وزارت بهداشت این فرآورده را به عنوان یک 

کالای آسیب رسان به سلامت معرفی کرده است.
در قانون جدید مالیات بر ارزش افزوده مجلس، نرخ مالیات اعمالی بر نوشابه های قندی و گازدار بالاتر از 
استاندارد )16% برای فرآورده های تولید داخل و 36% برای محصولات وارداتی( در نظر گرفته شده است. موفقیت 
اجرای سیاست مذکور بر کاهش مصرف تا حد زیادی به جایگاه نوشابه ها در سبد مصرفی خانوارها بستگی دارد. 
بنابراین هدف اصلی از این مطالعه بررسی تأثیر سیاست های قیمتی بر کاهش مصرف نوشابه ها است. دستیابی به 
این هدف نیازمند برآورد تابع تقاضا و بررسی کشش های مربوطه است. لذا در پژوهش حاضر از تابع تقاضای تقریباً 
ایده آل  درجه دوم )QUAIDS( که یکی از جدیدترین مدل های سیستمی تقاضا است، استفاده شد. اطلاعات 
مربوط به مخارج خانوار و شاخص قیمت روی چهار گروه کالایی قند و شکر، چای، نوشابه ها و شیر در قالب 
داده های ترکیبی )پانل( به کار گرفته شد که مقاطع و نشان دهنده دهک های هزینه ای طی سال های 1385-97 
)زمان( خانوارهای شهری ایران می باشد. پیش از برآورد مدل آزمون های مانایی و همجمعی بر روی داده ها انجام و 
از روش GLS در قالب رگرسیون های به ظاهر نامرتبط )SUR( جهت تخمین مدل با اعمال قیود همگنی و تقارن 

بر سیستم معادلات استفاده گردید و در نهایت کشش های قیمتی و درآمدی محاسبه شد.
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نتایج حاکی از آن است که نوشابه  ها در سبد غذایی تمامی دهک های درآمدی خانوارهای شهری ایران کالایی 
با کشش و لوکس)غیرضروری( محسوب می شوند و روند تغییرات منظم و متعادلی در دهک های مختلف دارد. 
همچنین این نوشیدنی با سایر کالاهای مورد بررسی رابطه جانشینی ضعیفی دارد، بنابراین تغییر تقاضای نوشابه ها 
عمدتاً ناشی از تغییر قیمت خود این کالا می باشد. با توجه به مطالب فوق، اعمال نرخ بالاتر از استاندارد در قانون 

جدید مالیات بر ارزش افزوده می تواند به کاهش مصرف نوشابه ها منجر شود.
از طرف دیگر بررسی معیار تغییرات جبرانی نشان می دهد افزایش قیمت ناشی از اعمال مالیات تأثیر چندانی 
بر کاهش رفاه مصرف کنندگان نخواهد داشت و در مجموع با توجه به مضرات فراوان این نوشیدنی، منافع رفاهی 

فردی و اجتماعی حاصله به مراتب بیشتر از زیان های رفاهی آن می باشد.
بسیاری  همانند  افزوده  ارزش  بر  مالیات  نرخ  افزایش  سیاست  اجرای  بر  علاوه  می گردد  پیشنهاد  بنابراین 
از کشورها، مالیات بر اساس محتوای قند و سایر مواد مضر موجود در این نوشیدنی وضع شود به طوری که بر 
فرآورده های با مقدار قند کمتر و شیرین کننده های طبیعی، مالیات کاهشی و بر تولیداتی با مقدار قند بیشتر و 
شیرین کننده های مصنوعی، مالیات افزایشی باشد تا تولید کنندگان به استفاده از شیره های گیاهی به جای شکر یا 

شیرین کننده های مصنوعی و عدم تولید ترکیبات گازدار و همچنین تولید نوشیدنی هایی با پایه لبنی تشویق شوند.
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