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  چكيده
شركت مي تواند . استشركت استراتژي تجاري شركت بيانگر نحوه رقابت شركت در بازار انتخابي خود 

هايي را به كار گيرد كه با استفاده از آنها و فعاليتها مجموعه سياستبراي تقويت استراتژي تجاري خود، 
از آنجايي كه استراتژي هاي شركت بر . بتواند به يك مزيت رقابتي پايدار در بازار انتخابي خود دست يابد

استراتژي كه شركت اساس تمايل شركت براي مقابله با ريسك و عدم قطعيت شكل گرفته است، بنابراين 
از اين رو در اين تحقيق رابطه بين استراتژي . ح اجتناب مالياتي تاثير بگذاردتواند بر سطكند ميانتخاب مي

شركت در بازه  65 ،هاي بررسييافته .تجاري شركت و سطح اجتناب مالياتي مورد بررسي قرار مي گيرد
بناي نرخ موثر مالياتي نقدي زماني كه اجتناب مالياتي بر م .دهدنشان ميرا  1390تا  1383زماني 

مدت رابطه ت و نرخ موثر مالياتي نقدي بلندشود ميان استراتژي تجاري شركدمدت سنجيده ميبلن
ها هستند، نسبت به يي كه به دنبال حداقل كردن هزينههاشركتبر اين اساس، . معناداري وجود دارد

تري نهستند، از اجتناب مالياتي پايي هايي كه به دنبال فرصت رشد بيشتر و نوآوري در توليدشركت
همچنين نتايج نشان داد زماني كه اجتناب مالياتي بر مبناي نرخ موثر مالياتي دفتري سنجيده . برخوردارند

  .مي شود، ميان استراتژي تجاري شركت و نرخ موثر مالياتي دفتري رابطه معناداري وجود ندارد
وثر مالياتي دفتري، استراتژي مدت، نرخ منرخ موثر مالياتي نقدي بلنداجتناب مالياتي، : هاي كليديهواژ
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  مقدمه -1

 دهد كه چگونه شركت در بازار انتخابي خود به رقابت مي پردازداستراتژي تجاري شركت نشان مي

بيان مي كند كه بهترين راه براي يك شركت به منظور ) 1996( پورتر ).2011 هيگينز و همكاران،(

دستيابي به مزيت رقابتي پايدار در بازار انتخابي خود، اين است كه استراتژي تجاري خود را با انبوهي 

استراتژي هايي كه . از فعاليت ها، شامل سياست هاي كاربردي، ساختار سازماني و غيره تقويت كند

شود به احتمال زياد بر سطح اجتناب مالياتي اثر دارد، زيرا استراتژي شركت تا  توسط شركت اتخاذ مي

بنابراين بررسي . اندازه اي بر اساس تمايل شركت براي مقابله با ريسك و عدم قطعيت شكل مي گيرد

) به عنوان مثال اجتناب مالياتي(فعاليت هاي برنامه ريزي مالياتي تاثير استراتژي تجاري شركت بر  

  .تصميم گيري هاي شركت براي تعيين استراتژي خود تاثير بگذارد حوزة ي توانند درم

دو دليل بررسي تاثير استراتژي تجاري شركت بر روي سطح اجتناب مالياتي جالب توجه به حداقل 

ز تحقيقات قبلي نشان مي دهد كه نوسان قابل توجهي در تمايل شركت براي اجتناب ا) 1 :است

اين  نوسان نه تنها غير قابل توضيح باقي ). 2008 دايرنگ و همكاران،(د وجود دارد ماليات بر درآم

مانده است بلكه ممكن است بسيار منحصر به فرد باشد و توسط عوامل زياد و اثرات متقابل اين 

تحقيقات قبلي ارتباط بين اجتناب مالياتي و  تعدادي از ). 2010 هانلون و هيتزمن،( عوامل تعيين شود

نسبت سرمايه و  مثل فعاليت هاي تحقيق و توسعه، رشد،(يژگي هاي شركت را نشان مي دهند و

در پژوهشي تحت عنوان نرخ موثر مالياتي و ويژگي هاي ) 1390( حساس يگانه و گل محمدي ).غيره

 و) به عنوان معياري براي اندازه گيري اجتناب مالياتي( مالياتي شركت به بيان رابطه بين نرخ موثر

برخي ويژگي هاي شركت مثل نسبت سودآوري، اندازه شركت، شدت سرمايه گذاري و نسبت بدهي 

ا به عنوان شاخص هاي تعدادي از ويژگي هاي شركت ر) 1978(كار تئوري مايلز  و اسنو . مي پردازند

اتي اين بررسي ارتباط بين اجتناب  ماليبنابر. تجاري شركت معرفي مي كننداستراتژي  انعكاس دهندة

كه انعكاس دهنده استراتژي هاي تجاري شركت هستند، مي تواند  و تركيبي از  ويژگي هاي  شركت

  .به درك بهتر فعاليت هاي مالياتي شركت منجر شود

چرا شركت هاي به ظاهر  :هنوز در تحقيقات قبلي اين مسئله ناشناخته باقي مانده است كه) 2(

به عنوان مثال شركت هاي داراي صنعت . مالياتي هستنداجتناب  مشابه، درگير سطوح مختلفي از

داراي برنامه ريزي مالياتي متنوعي هستند و ) فرصت هاي بالقوه مشابه( مشابه و با انگيزه هاي مشابه

و ) 1980(هربينياك و اسنو  .انجام مي دهند اقدامات متنوعي در زمينه اجتناب از ماليات بر درآمد
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 .ان دادند كه استراتژي هاي تجاري در يك صنعت واحد مي تواند متنوع باشدنش) 1983(همبريك 
اجتناب مالياتي رابطه اي وجود داشته باشد، اين رابطه  بنابراين اگر بين استراتژي تجاري شركت و

  .فعاليت هاي مالياتي شركت توضيح دهد ممكن است تنوع درون صنعتي را در
كه مهم ترين آنها عبارتند از  استراتژي تجاري وجود داردچندين گونه شناسي براي طبقه بندي 

در طبقه بندي هاي مخصوص به ). 1990( ، و ميلر)1980( ، پورتر)1978(گونه شناسي مايلز و اسنو 
مقابل هم قرار مي گيرند، استراتژي  هر نوع گونه شناسي، دو نوع استراتژي را مي توان يافت كه در

در واقع . نه ها است و استراتژي كه در پي انعطاف و ريسك يبشتر استكه به دنبال حداقل كردن هزي
اگر طبقه بندي مربوط به هر نوع گونه شناسي در يك طيف قرار گيرد، بدون شك اين دو استراتژي 

  ).2011 هيگينز و همكاران،(  در مقابل هم، در دو سر يك طيف قرار مي گيرند
جتناب مالياتي خود، بين مزايا و هزينه هاي نهايي شركت ها براي تعيين ميزان فعاليت هاي ا

يكي از مزاياي اجتناب مالياتي، افزايش . ناشي از مديريت هزينه هاي ماليات، توازن ايجاد مي كنند
از طرفي براي هزينه هاي اجتناب مالياتي مي توان مواردي چون برنامه . جريان هاي نقدي است

  . الي اعمال شده توسط مقامات دولتي را بر شمردريزي و اجراي هزينه ها، مجازات احتم
كه به دنبال كاهش هزينه هاي خود هستند و  يتفاوت بين سطح اجتناب مالياتي در شركت هاي

شركت هايي كه به دنبال ريسك بيشتر هستند، بستگي به تاثير ويژگي هاي متفاوت اين دو استراتژي 
ه حداقل كردن هزينه ها كه ب يبراي مثال شركت هاي. ردبر روي مزايا و هزينه هاي اجتناب مالياتي دا

ند، از افزايش صرفه جويي در ماليات  كه به دليل فعاليت هاي اجتناب مالياتي رخ مي دهد، علاقه مند
اما در عين حال مي تواند هزينه ايجاد و پياده سازي . بيش از شركت هاي ريسك پذير بهره مي برند

در اين حالت ممكن است هزينه هاي اجراي . مالياتي گران باشداستراتژي هاي برنامه ريزي 
علاوه بر اين، شركت هايي . استراتژي هاي مالياتي بيش از مزيت صرفه جويي اضافي در ماليات باشد

  : كه به  دنبال حداقل كردن هزينه ها و كاهش عدم قطعيت هستند، بيشتر نگران موارد زير هستند
   .ناب مالياتي كه باعث مي شود حداقل كردن هزينه ها مشكل تر شودعدم قطعيت مرتبط با اجت. 1
آسيب ديدن شهرت شركت كه از افشاي . 3مجازات بالقوه اعمال شده توسط مقامات دولتي و . 2

  .عمومي فعاليت هاي ناشي از اجتناب مالياتي حاصل مي شود
هستند كه  يشركت هايو كار دارند،  در مقابل شركت هايي كه با حداقل كردن هزينه ها سر

بيشتر بر روي رشد و نوآوري تمركز دارند، در اين نوع شركت ها  به حداقل رساندن ماليات نگراني 
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با اين حال اين نوع شركت ها  به شدت به دنبال فرصت هاي جديد هستند ، زيادي را  ايجاد نمي كند

 .ا تحت تاثير قرار دهدو اين امكان وجود دارد كه اين فرهنگ تهاجمي سطح اجتناب مالياتي آنها ر

گرايش بيشتري به ريسك دارند، از اين رو ممكن است تمايل بيشتري كه علاوه براين، شركت هايي 

  ).2011هيگينز و همكاران، (  براي درگير شدن در موقعيت هاي مالياتي تهاجمي داشته باشند

مي كنند كه اجتناب در تحقيقات خود به اين موضوع اشاره ) 2010(همچنين، هانلون و هيتزمن 

آنها بيان مي . مالياتي به احتمال زياد توسط تعدادي از عوامل و اثرات متقابل آنها توضيح داده مي شود

كنند كه استراتژي شركت،كه منعكس كننده ديدگاه كلي شركت است، مي تواند يكي از عواملي باشد 

  . كه اجتناب مالياتي را تعيين مي كند

كه نمي توان نتيجه گرفت كدام طبقه از  استراتژي، بيشتر درگير اجتناب بنابراين، از آنجايي 

، تحقيق حاضر به بررسي )2010( مالياتي است، و همچنين براي پاسخ به حدس هانلون و هيتزمن

پژوهش حاضر در مقايسه با مطالعات   .رابطه بين استراتژي تجاي شركت و اجتناب مالياتي مي پردازد

 تركيبي نوعي به كه شركت استراتژي اينكه اول .جديد بوده و داراي نوآوري استگذشته از دو جنبه 

 مالياتي ريزي برنامه هاي فعاليت بهتر درك و فهم به تواند مي باشد مي شركت هاي ويژگي از

دوم اينكه در اين پژوهش، معياري براي سنجش . شود منجر مالياتي، اجتناب جمله از شركت،

ايجاد مي شود كه اين معيار با استفاده از اطلاعات موجود در گزارش هاي مالي قابل استراتژي تجاري 

 اين نتايج رود مي انتظار .محاسبه است و نسبت به معيار هاي موجود در حسابداري جامع تر است

  :باشد داشته زير شرح به علمي افزوده ارزش و دستاورد بتواند پژوهش

 در گذشته هاي پژوهش نظري مباني گسترش موجب تواند مي پژوهش اين نتايج كه اين اول

 تجاري واحد استراتژي آيا داد خواهد نشان پژوهش شواهد كه اين دوم. شود مالياتي اجتناب با ارتباط

 تواند مي علمي دستاورد يك عنوان به موضوع اين خير؟ يا بود خواهد مالياتي اجتناب براي عاملي

 كه اين سوم. دهد قرار سرمايه بازار و مالياتي امور حوزه گذاران قانون اختيار در را سودمندي اطلاعات

 مالياتي، حسابداري حوزه در جديد هاي پژوهش انجام براي جديدي هاي ايده تواند مي پژوهش نتايج

بنابراين تحقيق حاضر تلاش مي كند به صورت تبييني پاسخي علمي براي پرسش . نمايد پيشنهاد

  :اساسي زير پيدا كند

  ي بين استراتژي تجاري شركت و اجتناب مالياتي وجود دارد؟آيا رابطه معنادار
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بر اين اساس، در ادامه اهميت و ضرورت موضوع تحقيق و مباني نظري تحقيق بيان مي شود و  

بعد از بيان روش تحقيق و تعيين نمونه آماري، . تحقيقات در اين زمينه مورد بررسي قرار مي گيرد

سپس مدل هاي تحقيق به همراه تعريف عملياتي متغيرها . تحقيق طراحي خواهد شدفرضيه هاي 

هاي تحقيق و پيشنهاداتي براي تحقيقات آتي ر نهايت نيز نتيجه گيري از يافتهد. شرح داده مي شود

  .ارائه خواهد شد

  اهميت و ضروت موضوع تحقيق -2

ها كه جزء مؤديان بزرگ مالياتي در كشور  و جلوگيري از اجتناب مالياتي در شركتآن ماليات و اخذ 

شركت ها مي . محسوب مي شوند، براي دولت و به خصوص سازمان امور مالياتي حائز اهميت است

از اين رو . توانند با اعمال سياست هاي مختلف، ميزان ماليات پرداختي را دستخوش تغييرات كنند

ي شود و يا سطح اجتناب  مالياتي  شركت ها را بررسي عواملي كه مي توانند منجر به اجتناب ماليات

تغيير دهد، منجر به درك بهتر فعاليت هاي برنامه ريزي مالياتي شركت ها مي گردد و به سازمان 

امور مالياتي كمك مي كند كه با توجه به نوع شركت ها، خود به تحليل فعاليت هاي مالياتي آنها 

  .يا درصدد جلوگيري از وقوع آنها برآيد سايي كندبپردازد و راههاي اجتناب مالياتي را شنا

مي آنها سطح اجتناب مالياتي بر تحقيق حاضر با بررسي استراتژي تجاري شركت ها و تاثير آن 

تواند به سازمان امور مالياتي كمك كند كه با تعيين استراتژي شركت ها سطح اجتناب مالياتي را 

 .نع از كاهش ماليات پرداختي توسط شركت ها شودو سپس با وضع قوانين مناسب ما مشخص كنند

علاوه بر اين مي توان به جريان تحقيقاتي كمك كرد كه به بررسي نوسانات در فعاليت هاي اجتناب 

از طرفي شركت ها مي توانند استراتژي تجاري خود را با فعاليتهاي  .مالياتي شركت ها مي پردازد

  .ر جهت دستيابي به يك مزيت رقابتي پايدار، تقويت كنند، د)نظير برنامه ريزي مالياتي( حمايتي

  مباني نظري تحقيق -3

  مفهوم اجتناب مالياتي -3-1

با توجه به اينكه در مفهوم اجتناب مالياتي اختلاف نظرهايي وجود دارد، ابتدا تعريف مفهومي اجتناب 

اجتناب مالياتي را به . رددمالياتي را مورد بحث قرار مي دهيم تا آشفتگي موجود در معاني حداقل گ

اين تعريف به طور مفهومي . طور كلي كاهش قانوني و آشكار در پرداخت ماليات ها تعريف مي كنيم

در برگيرنده تمامي معاملاتي است كه بر  استنباط شده است و) 2008(از تحقيق دايرنگ و همكاران 



 1394، بهار)73مسلسل(شماره بيست و پنجم/پژوهشنامه ماليات                                       128

هانلون و . اما تعاريف متعدد ديگري نيز از اجتناب مالياتي وجود دارد. بدهي مالياتي اثر گذار هستند

دساي . ، اجتناب مالياتي را كاهش ماليات هر دلار از سود قبل از ماليات تعريف كردند)2009( هيتزمن

. ولت به سهامداران مي باشد، معتقدند كه فعاليت اجتناب مالياتي، انتقال ارزش از د)2009( و دارماپالا

، اعتقاد دارند اجتناب مالياتي نشانگر مجموعه اي از راهبردهاي )2010( برخي نيز همانند وانگ

از برنامه ريزي هاي مالياتي شركت است كه  يمالياتي است و فعاليت هاي اجتناب مالياتي شامل طيف

مثل (عاملات و فعاليت هاي تهاجمي هم دربرگيرنده فعاليت هاي كاملاً قانوني است و هم شامل م

اجتناب مالياتي را تمهيدات ساختگي با  )ECJ( 1ديوان عدالت اروپا. است) سپرهاي مالياتي تهاجمي

هدف دور زدن قانون ماليات تعريف كرده است و فعاليت هاي اجتناب مالياتي را در قالب چهار 

  :تكنيك اساسي زير بيان كرده است

 مربوط به بدهي مالياتي معوق كردن پرداخت هاي •

 شناسايي يك قلم از درآمد كه مشمول ماليات در نرخ هاي پايين تر باشد •

 حذف دائمي بدهي مالياتي، و •

انتقال درآمد از شخصي كه ماليات بسيار زيادي بر او وضع شده به شخصي كه ماليات كمتري  •

 .بايد بپردازد

هرگونه  ": مالياتي  را اين گونه تعريف كرده اندكميته مشترك محاسبات مالياتي آمريكا اجتناب 

برنامه يا اقدامي كه شركت ها در جهت كاهش يا عدم پرداخت ماليات انجام مي دهند، بدون اين كه 

  . )2009 ،ويلسون ("زيان يا ريسك اقتصادي را تحمل كرده باشند، اجتناب مالياتي تلقي مي شود

اطلاعات خاص شركت به منظور جلوگيري از كشف اين  اجتناب مالياتي شامل محدود كردن جريان

  ). 2010كيم و همكاران، ؛2010چن و همكاران،( اطلاعات توسط مراجع مالياتي است

جود ارائه اين تعاريف ما شاهد آن هستيم كه هنوز در در ادبيات حسابداري تعريف عمومي با و

  .پذيرفته شده اي از اجتناب مالياتي وجود ندارد

                                                           

1. The European Court of Justice 
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  معيار هاي اندازه گيري اجتناب مالياتي -3-1-1

تحقيقات پيشين شاخص ها و معيارهاي متفاوتي را براي اندازه گيري اجتناب مالياتي شناسايي كرده 

فاكتورهاي مهمي در اندازه گيري اجتناب  ،تخمين درآمد مشمول ماليات و پرداخت هاي مالياتي. اند

  .مالياتي مي باشد

هم چنين هزينه . ماليات را در اظهارنامه مالياتي خود گزارش مي كنندشركت ها درآمد مشمول 

حسابداري در صورت هاي را نيز بر طبق اصول پذيرفته شدة  ها و بدهي و دارايي هاي مالياتي خود

اغلب معيارهاي اجتناب مالياتي با استفاده از داده هاي صورت هاي مالي به . مالي گزارش مي كنند

با اين حال، مشكلات . ا اظهارنامه هاي مالياتي به طور عمومي در دسترس نيستدست مي آيند، زير

  ). 2010هانلون و هيتزمن،( زيادي هم در برآورد درآمد مشمول ماليات از صورت هاي مالي وجود دارد

محققان براي اندازه گيري اجتناب مالياتي بر يك معيار واحد تأكيد نكرده اند، چرا كه معتقدند هر 

به طور . ز اين معيارها محدوديت هاي خاص خود را دارد، اما برخي بر برخي ديگر برتري دارديك ا

كلي در حال حاضر دامنه وسيعي از معيارها در ادبيات موضوع اجتناب مالياتي استفاده مي شود و 

 از. محققان بايد با توجه به سؤال و هدف تحقق خود معيار اندازه گيري مناسب را انتخاب كنند

براي اندازه گيري اجتناب  ،)2009( اساس تحقيق دايرينگ و همكاران آنجايي كه در اين پژوهش بر

در ، مالياتي از دو معيار نرخ موثر مالياتي نقدي بلندمدت و نرخ موثر مالياتي دفتري استفاده مي گردد

  .ادامه توضيح مربوط به اين معيارها ارائه مي شود

  نقدي بلندمدتنرخ موثر مالياتي  - 3-1-1-1

استفاده از يك نرخ سالانه براي آزمون رفتار اجتناب مالياتي شركت، مي تواند استنباط غلطي را از 

از اين رو از معيار نرخ مؤثر مالياتي بلندمدت استفاده . رفتار بلندمدت شركت ها به دنبال داشته باشد

) سال 10و يا (سال  5در طول  مي شود كه برابر است با نسبت مجموع ماليات هاي نقدي پرداختي

  ):2008دايرنگ و همكاران،(بر مجموع سود قبل از ماليات همان دوره 

مزيت اصلي اين معيار نسبت به نرخ مؤثر مالياتي ساليانه، ماهيت بلندمدت محاسباتي آن است  

ين ماليات كه از بي ثباتي سال به سال در نرخ هاي مؤثر مالياتي جلوگيري مي كند و ارتباط بهتري ب

  ).2010هانلون و هيتزمن،( مي كند هاي پرداخت شده و سودهاي مشمول ماليات برقرار

در  ETRمدت با ساير معيارهاي اختلاف معيار بلند، )2010(اساس تحقيق هانلون و هيتزمن  بر 

  :موارد ذيل مي باشد
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  .تمامي معاملات موثر  بر بدهي مالياتي شركت را منعكس مي نمايد - 

يتهاي واقعي در جهت معافيت مالياتي، فعاليتهاي اجتناب عمدي در جهت كاهش بين فعال - 

 .ماليات و مزاياي مالياتي ناشي از فعاليتهاي لابي و رايزني، تمايزي قائل نمي شود

هر چند اگر مخرج كسر از مبالغ پرداختي ( را در بر نمي گيرد  1مستقيماً مالياتهاي ضمني  - 

 ).ت بزرگ تر مي گرددبابت ماليات كمتر باشد، نسب

به ) GAAPطبق(اجتناب مالياتي تطبيق يافته را نشان نمي دهد زيرا از سود دفتري - 

  .عنوان مخرج كسر استفاده مي كند

  نرخ موثر مالياتي دفتري -1-2- 3-1 

 از تقسيم كل هزينه مالياتي بر سود حسابداري قبل از ماليات بدست مي آيد نرخ موثر مالياتي دفتري

اين نوع نرخ موثر ماليات فعاليت هايي كه به طور مستقيم و از طريق ). 2008و همكاران،  دايرينگ(

گذارند را در بر مي گيرد، بنابراين سياست هاي مالياتي كه هزينه ماليات بر سود خالص اثر مي

از . دپرداخت ماليات ها را به تعويق بيندازد، نخواهند توانست نرخ موثر مالياتي دفتري را تغيير ده

طرفي اين معيار صرفاً شامل اطلاعات سالانه است و امكان وجود يك انحراف سال به سال در نرخ 

هاي مؤثر مالياتي سالانه وجود دارد و نتايج را در خصوص اجتناب مالياتي شركت مي تواند مبهم 

  ). 2010هانلون و هيتزمن،(سازد 

  مفهوم استراتژي تجاري -3-2

 چه انجام قصد سازمان اينكه نظر از نقطه: توان از دو ديدگاه تعريف كرداستراتژي را حداقل مي 

 نقطه از . دهد مي را انجام كاري چه سرانجام سازمان كه نظر نقطه اين از و همچنين دارد را كاري

اجراي  و سازمان يك اهداف به دستيابي و تعريف جامع براي اي برنامه استراتژي اول، نظر

 زمان طول در خود محيط به سازمان هاي الگوي پاسخ استراتژي دوم، نظر نقطه از و بوده مأموريت

 به يلن جهت سازمان تحرك كلي گيري جهت استراتژي تعريف، يك در). 1990ورما،( باشد مي

آنسوف  اعتقاد به). 1382اعرابي، ( ميباشد مفهومي و ذهني سطح در مطلوب وضعيت

 را سازمان كلي رفتار كه  گيرد مي بر در را گيري تصميم قواعد از اي مجموعه استراتژي،)1984(

  .است آن بيروني با محيط سازمان روابط ةكنند تعيين گيري، تصميم قواعد اين دهند مي جهت

                                                           

1. Implicit 
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ي  استراتژ -1: از عبارتند محصوله چند بزرگ هاي سازمان تر بيش استراتژي در مهم سطح سه

 )وظيفه( كاركردي استراتژي سطح -3و) كار كسب و( استراتژي  سطح تجاري -2كت،  شر سطح

 ويلن، و هانگر ؛ 2001 همكاران، و واكر( اند متمركز شده خاص يا بازار محصول يك روي بر كه

 نيز و ديگر سطوح هاي استراتژي با محيطي، شرايط به گويي بر پاسخ علاوه استراتژي هر ). 1992

 يك عنوان به شركت سطح با و مربوطه تجاري واحد رقابتي هاي و شايستگي قوت نقاط با

  ).2001همكاران، و واكر( است واحد هماهنگ مجموعه

استراتژي تجاري . استراتژي تجاري عبارت است از اقداماتي يكپارچه در جستجوي مزيت رقابتي

به تعيين واكنش هاي شركت به تغييرات در صنعت، اقتصاد و عرصه سياست، در راستاي دستيابي به 

اين استراتژي به نوعي برنامه ). 2008 تامسون و استريك لند،( رقابتي پايدار، مي پردازدمزيت 

مديريت براي يك حوزه  فعاليت يا تجارت معين از سازمان است كه منابع سازماني را به منظور 

  ).2008، دس و همكاران( دسترسي به عملكرد موفقيت آميز در آن كسب و كار،  هدايت مي كند

  نه تحقيقپيشي -4

اجتناب مالياتي يكي از مباحث مهمي است كه در زمينه ماليات مطرح است، از اين رو محققين زيادي 

در ادامه به  در جهان رابطه بين اجتناب مالياتي و عوامل مختلف را مورد سنجش قرار دادند كه

  .اشاره مي شودتحقيقات انجام شده در اين خصوص 

 به عنوان مثال،. بين اجتناب مالياتي و شفافيت شركت مي پردازندتحقيقات قبلي به بررسي رابطه 

، در مطالعه اي ارتباط بين عدم شفافيت و اجتناب مالياتي را در سطح شركت و در سطح )2012( كر

كشور مورد بررسي قرار داد و به اين نتيجه رسيد كه يكي از پيامدهاي عدم شفافيت در محيط 

  . ياتي شركت استگزارشگري افزايش اجتناب مال

اجتناب مالياتي شركت ها و عدم شفافيت «در تحقيقي تحت عنوان) 2011( چن و همكاران

 روي محيط اطلاعاتي شركت را بررسي و تعيين كردند وبر ، مستقيماً اثرات اجتناب مالياتي »شركت

تناب مالياتي شركت با استفاده از معيارهاي چندگانه اجتناب مالياتي، به اين نتيجه رسيدند كه بين اج

مفهوم هر دو مطالعه فوق اين است كه فعاليت هاي . و عدم شفافيت شركت ارتباط مثبت وجود دارد

كه مديران از سياست هاي شركت در جهت  اجتناب مالياتي شركت اين امكان را فراهم مي كند

  .منافع خود بهره برداري كنند
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به عنوان . الياتي و مالكيت نهادي مي پردازندهمچنين مطالعاتي به بررسي رابطه بين اجتناب م

، در مطالعه اي به بررسي اين موضوع پرداخت كه چه ارتباطي بين اجتناب )2012( مثال، خلبادالوف

مالياتي و هزينه تامين مالي وجود دارد و آيا سطح مالكيت نهادي اين ارتباط را تحت تأثير قرار مي 

دهنده ارتباط منفي بين اجتناب مالياتي و هزينه تامين مالي  نتايج اين مطالعه نشان. دهد يا خير

زيرا . و فعاليت هاي اجتناب مالياتي مي تواند هزينه تامين مالي شركت را كاهش دهداست شركت ها 

از اثرات مثبت اجتناب مالياتي اين است كه مي توان آن را به عنوان جانشيني براي كاربرد بدهي به 

اهد تجربي نشان دادند كه مالكيت نهادي اثر معناداري بر ارتباط بين اجتناب هم چنين شو. كار برد

  . مالياتي و هزينه تامين مالي ندارد

سرمايه گذاري بلندمدت «، در مطالعه اي تحت عنوان )2011(در اين زمينه، كورانا و موسر  

كه مالكيت نهادي دارند، و ، با انتخاب نمونه اي از شركت هايي »سهامداران نهادي و اجتناب مالياتي

، به بررسي اين موضوع پرداختند كه چگونه سطح  1995-2008با استفاده از اطلاعات سال هاي 

در تئوري ها اجتناب مالياتي . مالكيت سهامداران نهادي با فعاليت هاي اجتناب مالياتي در ارتباط است

با اين حال، سرمايه گذاران نهادي با ارزش شركت را از طريق ذخاير مالياتي افزايش مي دهد، اما 

هدف سرمايه گذاري بلندمدت، در صورتي كه تشخيص دهند كه فعاليت هاي اجتناب مالياتي فرصت 

طلبي مديران را تقويت مي كند و شفافيت را كاهش مي دهد، احتمالاً اين فعاليت هاي اجتناب 

نتيجه رسيدند كه در شركت هايي كه داراي  به اين ترتيب آن ها با اين. مالياتي را خنثي خواهند نمود

  .مالكيت نهادي بلندمدت هستند، اجتناب مالياتي كمتر است

بسياري از مطالعات اخير نشان مي دهند كه استراتژي هاي مؤثر جهت اجتناب از پرداخت ماليات 

براين از بنا .مستلزم محدود كردن جريان روان اطلاعات شركت به بازار سرمايه و ساير مراجع است

در اين زمينه . اثرات منفي اجتناب مالياتي اين است كه محيط اطلاعاتي شركت را مخدوش مي كند

اجتناب «آنها در مطالعه اي تحت عنوان . اشاره كرد)  2010( همكاران مطالعات كيم ومي توان به 

ه اجتناب ، به اين نتيجه رسيدند كه در شركت هايي ك»مالياتي شركت و خطر سقوط قيمت سهام

آنها مدارك و شواهد بيشتري به دست . مالياتي داشته اند احتمال سقوط قيمت سهام بالاتر است

آوردند مبني بر اينكه شركت هايي كه اجتناب مالياتي دارند جريان اطلاعات خاص شركت را محدود 

شركت را پنهان كنند  به اعتقاد آنها اجتناب مالياتي به مديران اجازه مي دهد كه اخبار منفي. مي كنند

و اين امر از انجام اقدامات اصلاحي به موقع و يا فسخ پروژه هاي زيان آور توسط سرمايه گذاران و 



 133                                                         رابطه بين استراتژي تجاري شركت و سطح اجتناب مالياتي 

 

 

زماني كه اخبار منفي انباشته شده به نقطه اوج خود برسند، ديگر . هيات مديره جلوگيري مي كند

. عات منفي در بازار منتشر مي شوندشركت قادر به پنهان كردن آنها نخواهد بود و در نتيجه اين اطلا

آنها هم چنين نشان دادند كه اين رابطه در شركت هايي كه از حاكميت شركتي قوي برخورداراند، 

  . ضعيف تر است

انگيزه هاي مديريتي از جمله مواردي بوده است كه رابطه آن با اجتناب مالياتي بررسي شده 

 با مالياتي ريزي برنامه هاي انگيزه مطالعه به) 2010(به عنوان مثال، آرمسترانگ و بلوئين . است

 مديران جبراني و تشويقي اطلاعات با همراه مراتبي سلسله هاي داده از مجموعه يك از استفاده

 آثار و حسابداري شده پذيرفته اصول و مالياتي مديران هاي انگيزه ميان روابط بررسي و اجرايي

 هاي سياست گيريه انداز معيارهاي و ماليات دفتري ارزش شكاف و مالياتي هاي نرخ نقدي

 تشويقي و جبراني هاي انگيزه كهاست  رسيده نتيجه اين به پايان در. ته استپرداخ مالياتي متهوارنه

 كمي رابطه اما دارد، حسابداري شده پذيرفته اصول مالياتي موثر نرخ با منفي رابطه مالياتي، مديران

 بدين نموده، تفسير شاخص يك صورت به را نتايج اين. دارد مالياتي رفتارهاي و نگرشها ساير با

 در شده گزارش ماليات هزينه سطح كاهش منظور به ن،مديرا براي شده فراهم هاي انگيزه كه گونه

  .است مالي هاي صورت

، از جمله تحقيقات صورت گرفته در زمينه اجتناب مالياتي و )2013(تحقيق برتشر و همكاران  

آنها به بررسي اين موضوع مي پردازند كه آيا جدايي مالكيت و كنترل، برنامه . حاكميت شركتي است

 ريزي مالياتي شركت هاي خصوصي داراي ساختار مالكيت متفاوت را، تحت تاثير قرار مي دهد يا

كه بيشتر بر مالكيت و كنترل تمركز دارند، اجتناب مالياتي  يخير؟ آنها در مي يابند كه شركت هاي

آنها همچنين به اين نتيجه رسيدند كه هزينه هاي ضمني اجتناب مالياتي و جدايي . كمتري دارند

. هندمالكيت و كنترل هر دو، برنامه ريزي مالياتي شركت هاي خصوصي را تحت تاثير قرار مي د

وضعيت ماليات و حاكميت «، در مطالعه اي تحت عنوان )2007( همچنين، دساي و دارماپالا

، ارتباط متقابل سيستم مالياتي و حاكميت شركتي را مورد بررسي قرار دادند و مشكلات »شركتي

آن ها ادعا كردندكه . يري اين ارتباط متقابل دانستندگدگي را به عنوان عامل اساسي شكلنماين

افشاي عدم اطمينان در خصوص تعيين وضعيت مالياتي شركت به طور معناداري با اجتناب مالياتي 

بنابراين، عدم اطمينان در خصوص ميزان ماليات شركت ها، ناشي از . شركت ارتباط مثبت دارد

  .پيچيدگي و ابهام فعاليت هاي اجتناب مالياتي شركت است
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. اجتناب مالياتي و رابطه آن با ويژگي هاي شركت وجود دارد بسيار كمي در زمينهداخلي اما تحقيقات 

آنها در مقاله اي . اشاره كرد) 1390( اين زمينه مي توان به تحقيق حساس يگانه و گل محمدي در

به  تحت عنوان نرخ موثر ماليات و ويژگي هاي شركت ها به اين نتيجه رسيدند كه نرخ موثر ماليات

نين اين نرخ در هر صنعت تقريبا يكسان است، ارتباط منفي ميان نرخ نرخ قانوني نزديك است، همچ

موثر ماليات با اندازه شركت و سودآوري و ارتباط مثبتي ميان نرخ موثر ماليات با اهرم  هاي مالي 

دارد، ولي ميان نرخ موثر مالياتي با شدت سرمايه گذاري و ساختار مالكيت ارتباط معنادار وجود  دوجو

  .زمينه استراتژي تجاري شركت مي توان به تحقيقات زير اشاره كرددر  .ندارد

كه آيا استراتژي تجاري شركت سطح ، در مقاله خود تحت عنوان اين)2011(ناهيگينز و همكار

اجتناب مالياتي را تحت تاثير قرار مي دهد؟ به اين نتيجه مي رسند كه شركت هاي تدافعي بسبت به 

  .اب مالياتي پايين تري برخوردار هستندشركت هاي آينده نگر از اجتن

حسابرسي ، در مقاله خود تخت عنوان استراتژي تجاري شركت، حق الزحمه )2010( بنتلي و همكاران

گزارشگري مالي بيان مي كنند كه استراتژي آينده نگر با بي نظمي هاي  و بي نظمي هاي

ني كه چنين استراتژي را دارا گزارشگري مالي همراه است و حق الزحمه حسابرسي براي مشتريا

  .، بيشتر استهستند

را ) شبيه به آينده نگران(، دريافتند كه شركت هايي كه استراتژي تمايز )2010(بلسام و همكاران 

را دنبال مي كنند ) شبيه به مدافعان( دنبال مي كنند در برابر شركت هايي كه استراتژي رهبري هزينه

نتايج آنها نشان مي دهد شركت هايي كه استراتژي . دارند) ROA( توجه كمتري به معيار فروش

تمايز را دارا مي باشند  بيشتر معيار هاي غير مالي را به كار مي گيرند تا از اين طريق مديران را به 

  .اين استراتژي، تشويق كنندپيروي از 

شركت را بررسي مي ارتباط بين استراتژي تجاري و برنامه ريزي مالياتي ) 2001(فيليپس و دانبار 

) شركت هاي در حال رشد(يا آينده نگر ) شركت هاي بدون رشد(  آنها شركت ها را به تدافعي. كند

تقسيم بندي مي كنند و رابطه بين اين دو استراتژي و برون سپاري فعاليت هاي مالياتي شركت را 

تمركز كمتري بر ) رشد شركت هاي در حال( آنها بر اين باورند كه آينده نگران .بررسي مي كنند

حداقل كردن هزينه هاي مالياتي دارند، از اين رو، اين شركت ها، فعاليت هاي مالياتي و فعاليت هاي 

  .رعايت مالياتي را بيشتر برون سپاري مي كنند



 135                                                         رابطه بين استراتژي تجاري شركت و سطح اجتناب مالياتي 

 

 

را اتخاذ مي ، بيان مي كنند كه شركت هايي كه استراتژي هاي متفاوتي )1997(كالينز و همكاران 

هاي عملكرد متفاوتي به مديران خود پاداش مي دهند و اين باعث افزايش معيار كنند بر مبناي

  .ريسك تقلب در شركت ها مي گردد

،  بررسي مي كنند كه آيا در شركت هايي كه استراتژي آينده نگر را انتخاب )1997(ايتنر و همكاران 

 ي راآنها معيار .دارد يا خيرمي كنند، معيار غير مالي در قراردادهاي پاداش مديرعامل وزن بيشتري 

براي استراتژي شركت تعريف مي كنند و از اين معيار براي طبقه بندي شركت به آينده نگر يا 

نتايج حاصل از تحقيق آنها نشان مي دهد كه هيات مديره شركت هاي  .تدافعي استفاده مي كنند

معيارهاي غير مالي پاداش مي اساس  بيشتر بر ،آينده نگر نسبت به هيات مديره شركت هاي تدافعي

  .گيرند

  تحقيقروش شناسي  -5

  روش تحقيق -5-1

براي اين . اين تحقيق از نوع تحقيقات توصيفي و از لحاظ روش تحقيق، از نوع همبستگي است

منظور ابتدا داده هاي مربوط به متغيرهاي تحقيق جمع آوري و محاسبات مربوط به متغيرها از جمله 

مدت و نرخ موثر مالياتي دفتري براي سنجش اجتناب مالياتي و استراتژي نقدي بلندمالياتي نرخ مؤثر 

انجام مي شود، سپس مفروضات مدل رگرسيون خطي از جمله نرمال بودن توزيع داده  تجاري شركت

ها، عدم خودهمبستگي و عدم همخطي مورد بررسي قرار مي گيرد و بعد از مشخص شدن نوع مدل 

 20شماره  SPSSدل هاي رگرسيون، فرضيات تحقيق با استفاده از نرم افزار مناسب براي تخمين م

  .مورد آزمون قرار مي گيرند

  فرضيه هاي تحقيق -5-2

مطالعات قبلي كه در زمينه اجتناب مالياتي صورت گرفته است، بر رابطه بين اجتناب مالياتي و ويژگي 

به (اندازه شركت و نسبت بدهي  ثابت،هاي شركت،  مانند نرخ رشد فروش، نسبت دارايي هاي 

ميلز و . ، تمركز دارد)2003؛ رگو،2009؛ دايرينگ و همكاران 2010عنوان مثال آرمسترانگ و بلوئين،

نشان مي دهند كه مخارج برنامه ريزي مالياتي با نرخ موثر مالياتي پايين تري ) 1998( همكاران

دي از اين ويژگي ها را به عنوان شاخص هاي ، تعدا)1978( كار تئوري مايلز و اسنو.همراه است

بررسي ارتباط بين اجتناب مالياتي و . انعكاس دهنده استراتژي تجاري شركت معرفي مي كنند
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تركيبي از اين ويژگي ها مي تواند منجر  به درك بهتر فعاليت هاي اجتناب مالياتي در سطح شركت 

  .ها گردد

اجتناب مالياتي خود، بين مزايا و هزينه هاي نهايي شركت ها براي تعيين ميزان فعاليت هاي  

اما ايجاد اين توازن تا حدي  به اهداف مد . ناشي از مديريت هزينه هاي ماليات، توازن ايجاد مي كنند

مند هستند، كه به حداقل كردن هزينه ها علاقه يشركت هاي ،براي مثالبستگي دارد، نظر شركت ها 

ماليات كه به دليل فعاليت هاي اجتناب مالياتي رخ مي دهد، بيش از از افزايش صرفه جويي در 

اما در عين حال مي تواند هزينه ايجاد و پياده سازي . شركت هاي ريسك پذير  بهره مي برند

در اين حالت ممكن است هزينه هاي اجراي . استراتژي هاي برنامه ريزي مالياتي گران باشد

 .يت صرفه جويي اضافي در ماليات باشداستراتژي هاي مالياتي بيش از مز

در تحقيقات خود به اين موضوع اشاره مي كنند كه اجتناب ) 2010( همچنين، هانلون و هيتزمن

آنها بيان  به .مالياتي به احتمال زياد توسط تعدادي از عوامل و اثرات متقابل آنها توضيح داده مي شود

كت است، مي تواند يكي از عواملي باشد كه استراتژي شركت،كه منعكس كننده ديدگاه كلي شر

  .اجتناب مالياتي را تعيين مي كند

تنها مطالعه اي است كه ارتباط بين استراتژي تجاري ) 2001(از طرفي پژوهش فيليپس و دانبار  

د است اين است با اين حال، ايرادي كه بر آنها وار.  و برنامه ريزي مالياتي شركت را بررسي مي كند

به سنجش استراتژي تجاري شركت مي ) به عنوان مثال  نرخ رشد(تنها بر مبناي يك متغير كه آنها

شواهدي را ارائه مي دهند كه نشان  ،پردازند، اما تحقيقات تئوري و تجربي قبلي در زمينه مديريت

لز به عنوان مثال ماي( مي دهد استراتژي چند بعدي است و نبايد تنها بر مبناي يك متغير تعريف شود

از اين رو پيش بيني مي شود كه بين استراتژي تجاري شركت و  ).1983؛ همبريك 1978و اسنو 

  .اجتناب مالياتي رابطه وجود دارد

بيان مي كنند كه براي اندازه گيري اجتناب مالياتي در سطح گسترده و ) 2009( دايرينگ و همكاران 

بر اين اساس فرضيه . كه پيشتر به آنها اشاره شد استفاده مي كنند دفهم آسان آن از دو معيار استاندار

  :  اول تحقيق به شكل زير بيان مي شود

 دار معني رابطه بلندمدت نقدي مالياتي موثر نرخ با شركت تجاري استراتژي بين: : فرضيه اول

  .دارد وجود

  .دارد وجود دار معني رابطه دفتري مالياتي موثر نرخ با شركت تجاري استراتژي بين: فرضيه دوم
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  دوره آزمون، جامعه و نمونه آماري -5-3

در اين  .جامعه آماري اين پژوهش شركت هاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي باشد

بدين منظور  .پژوهش به منظور نمونه گيري از روش نمونه گيري حذف سيستماتيك استفاده مي شود

  : كليه شركت هاي جامعه آماري كه داراي شرايط زير هستند انتخاب و بقيه حذف مي شوند

در بورس اوراق بهادار تهران پذيرفته شده باشد و تا  1380شركت ها قبل از شروع سال  .1

 .نيز از بورس خارج نشده  باشد 1390پايان سال 

 .اسفند باشد 29مالي آن ها منتهي به  به منظور قابل مقايسه بودن اطلاعات، پايان سال .2

شركت هاي سرمايه گذاري و ( شركت هاي مورد مطالعه جزء بانك ها و مؤسسات مالي .3

زيرا  ماهيت فعاليت اين شركت ها متفاوت از  ،و نيز صنايع همگاني نباشند) واسطه گري مالي

 .ديگر شركت ها است

آنجا كه نرخ مؤثر مالياتي شركت هايي  ازبه دليل شرايط محاسبه معيار نرخ موثر مالياتي و  .4

كه زيان ده هستند تحريف شده و به سختي قابل تفسير است، شركت هايي در نمونه قرار مي 

 .مثبت باشد 1390تا سال  1380گيرند كه سود قبل از ماليات آنها از سال 

 . شددر دسترس با 1390تا  1380اطلاعات مربوط به متغيرهاي اين تحقيق در سال هاي  .5

  .در دوره مورد بررسي تغيير فعاليت يا دوره مالي نداده باشند .6
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 نمونه آماري -)1(جدول 

كل شركت هاي پذيرفته شده در بورس 

  اوراق بهادار تهران
544  

  شرح محدوديت
شركتهاي 

  مشمول
  شركتهاي باقي مانده

جزو شركت هاي بورسي  1390تا  1380از سال 

  نباشند
203  351  

  216  135  اسفند نباشند 29مالي پايان سال 

جزء شركتها و مؤسسات مالي و سرمايه گذاري و 

  بانك باشند
11  205  

  70  135  سودآورنباشند 90تا  80از سال 

  70  5  اطلاعات مورد نياز اين تحقيق در دسترس نباشند

  65  -  تغيير فعاليت يا دوره مالي داده باشند

سال گذشته جمع  5مدت بايد جريان نقد عملياتي نرخ موثر مالياتي نقدي بلند به منظور محاسبه متغير

ابتداي دوره مورد بررسي اين پژوهش انتخاب شده است تا  1383آوري شود، به همين دليل سال 

و پس از اعمال محدوديت هاي فوق، تعداد  بر اين اساس،. سال گذشته آن موجود باشند 5داده هاي 

، شرايط فوق را دارا بوده و با توجه به اين امر نمونه گيري 1390تا  1383زماني شركت در دوره  65

به اين ترتيب تعداد كل داده ها شامل . انجام نگرديد و تمامي شركت ها جهت بررسي انتخاب شدند

  .شركت مي باشد -سال 520

  هاي تحقيقمدل و متغير -5-4

استراتژي تجاري شركت و آزمون فرضيه هاي تحقيق از براي بررسي ارتباط بين اجتناب مالياتي و 

  .استفاده مي شود OLSو روش ) 2011( مدل هاي ارائه شده توسط هيگينز و همكاران

  :براي آزمون فرضيه اول تحقيق از مدل زير استفاده خواهيم كرد

  ):1(مدل

 Long-run Cash ETRi,t =α0+β1STRATEGYi,t+β2SIZEi,t+ 

β3ROAi,t+β4DEBITi,t+ 

β5INTANi,t+β6S.GROWTHi,t+β7PPEINTENSITYi,t+

∑ ��	����	, ��
��
���
�
 +∑ 	��		��������	, ���

��� +Ɛi,t 
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  ):2(مدل

  :براي آزمون  فرضيه دوم تحقيق از مدل زير استفاده خواهيم كرد

Book ETRi,t =α0+β1STRATEGYi,t+β2SIZEi,t+ β3ROAi,t+β4DEBITi,t+ 

β5INTANi,t+ 

β6S.GROWTHi,t+β7PPEINTENSITYi,t+∑ ��	����	, ��
��
���
�
 +

∑ 	��		��������	, ���
��� +Ɛi,t 

  :شرح متغيرهاي  اين دو مدل بالا عبارتند از 

، اجتناب اين پژوهش همانطور كه در بخش هاي قبلي گفته شد متغير وابسته :متغير وابسته

هاي مختلفي براي اندازه گيري اجتناب مالياتي مالياتي معيارتحقيقات مربوط به اجتناب . مالياتي است

رهاي نرخ موثر به منظور استفاده از معياري براي فعاليت هاي مالياتي شركت، از معيا. ارائه مي دهند

دايرينگ و همكاران، (مي كنيم ساله و نرخ موثر مالياتي دفتري استفاده  5مدت مالياتي نقدي بلند

2009.(  

  :مدت به شكل زير محاسبه مي گرددنرخ موثر مالياتي نقدي بلند

Long-Run Cash ETRi,t=
∑ �(ماليات	پرداخت	شده	)� 
!�"

∑ �(سود	قبل	از	ماليات)� 
!�"

 

ماليات . قابل محاسبه است tدر سال  iمدت شركت فوق، نرخ موثر مالياتي نقدي بلنددر فرمول 

پرداخت شده از صورت جريان وجه نقد قابل استخراج است، اما از آنجا كه اين مبلغ در صورت جريان 

وجه نقد شامل پيش پرداخت هاي ماليات نيز مي باشد، براي رفع اين مشكل محاسبه نرخ موثر 

  ).1390محمدي، گل  حساس يگانه و( مالياتي نقدي به صورت پنج ساله صورت مي گيرد

  :نرخ موثر مالياتي دفتري به شكل زير محاسبه مي گردد

Book  ETRi,t=
هزينه	ماليات	كل

سود	قبل	از	ماليات
  

نرخ موثر  .قابل محاسبه است  tبراي سال i در فرمول فوق، نرخ موثر مالياتي دفتري شركت

؛ رگو 2003فيليپس ،(مالياتي دفتري معياري است كه براي بار مالياتي شركت استفاده مي شود 

اين نوع نرخ موثر ماليات فعاليت هايي كه به طور ). 2010؛ رابينسون و همكاران،2009ويلسون، 

  .مستقيم و از طريق هزينه ماليات بر سود خالص اثر مي گذارند را در بر مي گيرد
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ناب مالياتي تحقيقات قبلي نشان مي دهند كه نرخ موثر مالياتي دفتري پايين تر، منعكس كننده اجت

  ).2003؛ رگو، 1992گاپتا و نيوبري،.(بيشتر است

در زير چگونگي اندازه گيري . در اين تحقيق استراتژي تجاري شركت است متغير مستقل

براي طبقه بندي شركت ها به گروه هاي استراتژي از معياري : استراتژي توضيح داده مي شود متغير

1استراتژي "تحت عنوان
اين معيار نمره اي را ارائه مي دهد كه دربرگيرنده   .استفاده مي شود "

جاد نمره براي اي. محتمل ترين استراتژي تجاري است كه توسط شركت هاي نمونه تاييد شده است

نرخ رشد فروش، نسبت كاركنان به  :كه عبارتند از ارائه شده در تحقيقات قبلي پارامتر 5استراتژي از 

، نسبت هزينه تبليغات به كل )1997، ايتنر و همكاران( فروش، نسبت ارزش بازار به ارزش دفتري

) 1983، ؛ همبريك1978، مايلز و اسنو(و نسبت دارايي هاي ثابت به جمع كل دارايي ها  فروش،

براي . ي پنج تايي، رتبه بندي شده اندهر يك از اين پنج متغير با تشكيل دسته ها. استفاده مي شود

را كسب مي  5بالا قرار دارند، نمره  %)20(هايي كه در پنجك  شركتيك از چهار متغير اول  هر

براي متغير . را كسب مي كنند و الي آخر 4كنند و شركت هايي كه در پنجك بعدي قرار دارند نمره 

يي بالاتري اري هزينه بازده داربستراتژي  رهانتظار مي رود شركت ها با ازيرا . پنجم برعكس است

را كسب مي كنند و شركت  1نمره ، كه در پنجك بالا قرار دارند يبنابراين شركت هاي. داشته باشند

سپس نمره مربوط به هر  .الي آخررا كسب مي كنند و  2هايي كه در پنجك بعدي قرار دارند نمره 

و  25استراتژي كه شركت مي تواند كسب كند حداكثر نمره  .مي شودشركت در هر سال جمع 

است كه به دنبال  يبالاترين نمره، نمايانگر شركت هاي. است 5حداقل نمره استراتژي يك شركت 

است كه در پي حداقل  ينوآوري و ريسك بيشتر هستند و پايين ترين نمره، نمايانگر شركت هاي

بنابراين هر چه نمره استراتژي افزايش مي يابد، نشان دهنده اين . كردن هزينه هاي خود هستند

ف پذير در سازمان افزايش مي ايجاد ساختار انعطا است كه تمايل شركت ها براي ريسك و نوآوري و

  :عبارتند از اين پژوهشپارامترهاي  .يابد

د فروش به عنوان معياري استفاده مي شود كه گرايش شركت ها نرخ رش :2نرخ رشد فروش) 1

شركت هايي كه به دنبال  نوآوري در محصولات خود هستند، نسبت به  .را به نوآوري نشان مي دهد

باباجاني و همكاران ). 1983همبريك، (ساير شركت ها از نرخ رشد فروش بيشتري برخوردار هستند 

                                                           

1. Strategy 

2. Sales Growth 
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رابطه بين وجه نقد بيشتر و كمتر از حد بهينه، با عملكرد آينده  در مقاله خود تحت عنوان) 1391(

در مدل خود با توجه به شرايط كشور برخي  شركت هاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران،

متغير   ايشان به جاي نسبت هزينه هاي تحقيق و توسعه به فروش از. را تعديل كرده است هااز متغير

استفاده از نرخ رشد فروش نيز بر اساس اين استدلال صورت  .استفاده كرده استنرخ رشد فروش 

لذا در اين تحقيق نيز از نرخ رشد فروش به عنوان يك پارامتر اندازه گيري استراتژي . گرفته است

  .نشان داده شده است S.GROWTHاين پارامتر با نماد  .شركت استفاده شده است

معياري است از توانايي شركت براي توليد و توزيع محصولات و  :نسبت كاركنان به فروش) 2 

در واقع اين معيار براي سنجش بهره ). 1991 ،توماس و همكاران(  خدمات خود به صورت كارآمد

 كه به دنبال حداقل كردن يانتظار مي رود  شركت هاي. وري كاركنان مورد استفاده قرار مي گيرد

هيگينز و ( ر، به ازاي هر ريال فروش، كاركنان كمتري داشته باشندينه ها هستند براي اين معياهز

  .نشان داده شده است EMP/SALEاين پارامتر با نماد  ).2011 همكارن،

د شركت و فرصت هاي سرمايه معياري است براي رش: 1نسبت ارزش بازار به ارزش دفتري) 3 

انتظار مي رود شركت هاي داراي نوآوري، ). 1996بوشمن و همكاران، ؛1992اسميت و واتز،(گذاري 

اين پارامتر با   ).2011هيگينز و همكاران، ( و سرمايه گذاري بيشتري داشته باشند فرصت هاي رشد

  . نشان داده شده است MTOBنماد 

به عنوان معياري است كه ميزان تاكيد شركت را  بر روي  :نسبت هزينه تبليغات به كل فروش )4

داراي نوآوري و ريسك  شركت هاي). 2009 دايرنگ و همكاران،(ش نشان مي دهد بازاريابي و فرو

بيشتر، زمان بيشتري را صرف ايجاد انگيزش، آموزش و اطلاع رساني به مشتريان خود مي كنند، 

هيگينز و ( بنابراين انتظار مي رود اين نوع شركت ها از هزينه تبليغات بالاتري برخوردار باشند

  .نشان داده شده استMARKET اين پارامتر با نماد   .)2011همكاران، 

يي هاي ثابت  برابر است با اموال، ماشين ادار( نسبت دارايي هاي ثابت به جمع كل دارايي ها) 5

تعريف شده  3يا نسبت دارايي هاي ثابت 2اين معيار تحت عنوان نسبت سرمايه ):آلات و تجهيزات

د، تعهد ناتكا به كارمندان خود دار كه تمايل به نوآوري و ايجاد محصول جديد با يشركت هاي. است

                                                           

1. Market-to-Book 

2. Capital Intensity 

3. Fixed Asset Intensity 
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دارايي هاي ثابت در اين نوع شركت ها  تاز اين رو نسب. كمتري به اجراي يك تكنولوژي واحد دارند

نشان داده شده  PPEINTENSITYاين پارامتر با نماد  ).2010بنتلي و همكاران،( پايين است

  .است

1ها بر اساس رگرسيون غلتانرتغيتمام م
  ).1997ايتنر و همكاران، (براي پنج سال محاسبه مي شود  

  :تحقيق به شرح زير هستند متغيرهاي كنترلي

تحقيقات قبلي نشان مي دهند كه اندازه شركت يكي از عوامل مهم تاثير : )SIZE(اندازه شركت 

تحقيقات ). 2003؛ رگو،1998؛ ميلز و همكاران، 1997گاپتا و نيوبري،( گذار بر نرخ موثر مالياتي است 

اين در مدل موثر مالياتي نشان مي دهد، بنابرقبلي نتايج متفاوتي را از ارتباط بين اندازه شركت و نرخ 

اندازه شركت به شكل زير . پيش بيني نشده است SIZE(β1) يق علامتي براي ضريب متغيرتحق

  : محاسبه مي شود

SIZE = L�	(�سال	پايان	در	ها	دارايي	كل) 

سود دهي شركت مي تواند به عنوان معياري براي اجتناب مالياتي : ROA)(نسبت سود آوري 

سودآوري به عنوان متغير كنترلي مورد استفاده قرار از اين رو متغير نسبت  .شركت ها استفاده گردد

  : نسبت سود آوري به شكل زير محاسبه مي گردد). 2003؛ رگو، 2009ويلسون، ( مي گيرد

ROA=
سود	قبل	از	ماليات	سال	(

كل	دارايي	ها	در	پايان	سال(
 

به دليل پيچيدگي معاملات مالي شركت ها از نسبت بدهي شركت : )DEBIT(نسبت بدهي  

زيرا شركت اين توانايي را دارد كه از طريق معاملات . ها به عنوان متغير كنترلي استفاده مي شود

تحقيقات قبلي نتايج متفاوتي از ارتباط ). 1998 ميلز و همكاران،( مالي ماليات ها را به حداقل برساند

ابر اين در اين مدل بن).  1997نيوبري،  و گوپتا(نرخ موثر مالياتي نشان مي دهد بين نسبت بدهي و

نسبت بدهي شركت به شكل زير . ، پيش بيني نشده استDEBIT، ضريب متغير4βعلامتي براي 

  :قابل محاسبه است

DEBIT=
بدهي	بلند	مدت	در	پايان	سال(

كل	دارايي	ها	در	پايان	سال(
 

                                                           

1 . Rolling Average 
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از متغير نسبت دارايي ) 2010( بنابر مدل چن و همكاران): INTAN( نسبت دارايي نامشهود

ود مي تواند هتفاوت دفتري دارايي هاي نامش .نامشهود به عنوان متغير كنترلي استفاده مي گردد

هانلون ( فرصت هايي را براي انتقال درآمد فراهم سازد كه اين خود منجر به اجتناب مالياتي مي گردد

به دليل متفاوت بودن نتايج تحقيقات قبلي، علامتي پيش بيني نشده  5βبراي ). 2007و همكاران،

  :اين نسبت به صورت زير محاسبه مي شود. است

INTAN=
	دارايي	هاي	نامشهود		در	پايان	سال(

كل	دارايي	ها	در	پايان	سال(
 

 .اين متغير به عنوان نماينده اي از رشد شركت مي باشد: (S. GROWTH)نرخ رشد فروش 

به ) 1391( مدل، متغير نرخ رشد فروش مطابق مدل به كار رفته در تحقيق بولو و باباجانيدر اين 

 دليل شرايط داخلي كشور، جايگزين متغير هزينه هاي تحقيق و توسعه تقسيم بر فروش

)R&D/Sales( به اين ترتيب . كه يكي ديگر از شاخص هاي رشد شركت مي باشد، شده است

كه از نرخ رشد فروش بالاتري برخوردار هستند، فرصت هاي رشد انتظار مي رود شركت هايي 

ميلز و ( مطالعات قبلي ارتباط بين اين متغير و اجتناب مالياتي را نشان مي دهند. داشته باشندبيشتري 

  :نرخ رشد فروش به شكل زير محاسبه مي شود). 1998 ،همكاران

S. GROWTH=
فروش	سال	(�*()*فروش	سال(()

سال	فروش(�*()
 

مطالعات قبلي ارتباط بين نسبت دارايي ثابت و : PPEINTENSITY)(نسبت دارايي ثابت 

از اين رو اين متغير به عنوان متغير  ).1997نيوبري،  و گوپتا( اجتناب مالياتي را نشان مي دهند

  :اين نسبت به شكل زير محاسبه مي گردد. كنترلي به مدل تحقيق اضافه مي شود

PPEINTENSITY=
	سال( ايانپ دارايي	هاي	ثابت		در	

كل	دارايي	ها	در	پايان	سال(
 

هاي ثابت براي اندازه گيري استراتژي استفاده مي شود،  ياگرچه نرخ رشد فروش و نسبت داراي

كه نرخ رشد فروش و يا نسبت دارايي هاي ثابت  ياما ممكن است نتايج تحقيق توسط شركت هاي

از اين رو براي كاهش اين نگراني، اين دو متغير به عنوان متغير هاي . دارند، تحريف شود يبالاي

 ).2011 هيگينز و همكاران،( كنترلي به مدل تحقيق اضافه مي شوند

 در تا اند داشته را امكان اين تر طولاني عمر با هاي شركت YEAR):(اثرات ثابت سال  

 مند بهره آن مالياتي هاي مزيت از و نموده گذاري سرمايه ماليات، كاهنده  و بلندمدت طرح هاي
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 شوند آشنا ماليات مديريت مختلف هاي تكنيك با توانند مي زمان گذر با ها همچنين شركت. شوند

 موارد اين). 1391پورحيدي و سروستاني،( نمايند مديريت سايرين از بهتر را ماليات خود هزينه و

اين  .اجتناب مالياتي گردد به منجر نهايت در زايد وبياف شركت مالياتي هاي پيچيدگي بر است ممكن

به اين  .مدل رگرسيون لحاظ شده استصفر و يك در  اسمي با مقدارمتغير  يك  متغير به صورت

آن سال داده داشته باشد  اگر شركتي در .صورت كه يك ستون براي هر سال اختصاص داده مي شود

 t در سال iچنانچه شركت  يعني ،سال ها مقدار صفر اختصاص داده مي شودمقدار يك و براي بقيه 

  .و در غير اين صورت عدد صفر مي گيرد 1مشغول به فعاليت باشد عدد 

 از برخي كه است نحوي به كشور قوانين مالياتي INDUSTRY):(اثرات ثابت صنعت 

 امكان كه صنعتي در مثال عنوان به .دارند ماليات مديريت براي بيشتري توانايي و قابليت صنايع

 معافيت از كه دارند را اين قابليت ها شركت دارد، وجود كشاورزي يا صادارتي محصولات توليد

 مستقيم هاي قانون ماليات 141و  81 شماره مواد طبق بر زيرا ،شوند برخوردار بيشتري مالياتي

 محصولات از صادرات حاصل درآمدهاي همچنين و كشاورزي هاي فعاليت از حاصل درآمدهاي

پورحيدي و ( هستند برخوردار مالياتي درصدي 100معافيت  از كشاورزي و صنعتي شده تمام

اجتناب بر  معنادار تأثيري نيز صنعت نوع شود سبب است ممكن اين موارد ). 1391سروستاني،

نظر گرفته مي زي صفر و يك در اثرات ثابت صنعت به صورت متغير مجا. جاي گذارد بر مالياتي

. اين متغير به صورت يك متغير اسمي با مقدار يك و صفر در مدل رگرسيون لحاظ شده است .شود

به اين صورت كه يك ستون براي هر صنعت اختصاص داده مي شود اگر شركتي در آن صنعت وجود 

 صنعتدر  iچنانچه شركت  يعني. د مقدار يك و در غير اين صورت مقدار آن صفر استاشداشته ب

m  و در غير اين صورت عدد صفر مي گيرد 1مشغول به فعاليت باشد عدد.  

 همچنين تحقيقات قبلي نشان مي دهند كه اجتناب مالياتي از طريق صنعت و سال تغيير مي كند 

 .بنابراين  اثرات ثابت سال و صنعت در اين تحقيق كنترل مي شود). 2003رگو،(
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  نتايج تحقيق -6

  توصيفيآماره  -6-1

پارامتر هاي (و انحراف معيار و حداقل و حداكثر ) پارامتر هاي مركزي( ميانگين، ميانه) 2(جدول 

  .را نشان مي دهد) پراكندگي

  آماره توصيفي -)2(جدول 

  ميانه  ميانگين  متغير ها
انحراف 

  معيار
  حداكثر  حداقل

  551/0  006/0  085/0  141/0  149/0  نرخ موثر مالياتي نقدي بلند مدت

  455/0  0  082/0  143/0  132/0  نرخ موثر مالياتي دفتري

  24  6  650/2  15  15  استراتژي تجاري

  44/18  75/9  422/1  205/13  387/13  اندازه شركت

  745/0  0004/0  134/0  129/0  166/0  نسبت سودآوري

  574/0  0  082/0  048/0  072/0  نسبت بدهي

  097/0  0  008/0  002/0  005/0  نسبت دارايي هاي نامشهود

  862/1  - 591/0  247/0  163/0  186/0  نرخ رشد فروش

  056/1 003/0  173/0  221/0  250/0  نسبت دارايي هاي ثابت

. مدت بيشتر از ميانگين نرخ موثر مالياتي دفتري استنگين نرخ موثر مالياتي نقدي بلندميا

نتايج . همچنين ميانه نرخ موثر مالياتي نقدي بلندمدت كمتر از ميانه نرخ موثر مالياتي دفتري است

؛ رابينسون و 2009همكاران، براي مثال دايرينگ و(ات قبلي است قتحقيبا مطابق اين پژوهش 

به علاوه، نرخ موثر قانوني مالياتي شركت هاي بورسي ). 2011 ؛ هيگينز و همكاران،2010همكاران، 

، در حالي كه )1390حساس يگانه و گل محمدي،( درصد مي باشد 5/22، )شركت هاي تحقيق(

به عبارت . درصد است 15تا  13ميانگين نرخ موثر مالياتي نقدي بلندمدت و دفتري در محدوده 

ه شده در بورس اوراق بهادار تهران در فاصله بين اين ديگر،  نرخ موثر مالياتي شركت هاي  پذيرفت

اين نتيجه همسو با نتايج حاصل از  .است) درصد 5/22(دو عدد قرار دارد كه كمتر از نرخ قانوني 

 كه آنها نيز در تحقيق خود به اين نتيجه رسيدند. است) 1390( تحقيق حساس يگانه و گل محمدي
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 مالياتهاي قانون تغيير كه مي دهد نشان نتيجه اين .قانوني است مالياتي كمتر از نرخ موثر نرخ موثر

 با بسا چه و است؛ نداشته دولت مالياتي درآمدهاي تاثيري در افزايش 27/11/1380تاريخ  در مستقيم

 نيز كاهش پول، زماني ارزش گرفتن نظر در دولت با مالياتي درآمدهاي) آن شدن مقطوع( نرخ تغيير

    ).1390يگانه و گل محمدي،حساس (است  يافته

حاكي از اين است كه توزيع  ها به هم نزديك است و اين موضوعميانگين و ميانه در همه متغير  

در مورد متغير مستقل مدل، . ها متقارن است، به عبارت ديگر توزيع داده ها نرمال استمتغير

و حداكثر ميزان  )استراتژي رهبري هزينهشركتي با ( 6حداقل نمره استراتژي برابر   استراتژي تجاري،

  . مي باشد )شركتي با استراتژي انعطاف پذير و ريسك پذير(  24آن برابر 

  بررسي مفروضات مدل رگرسيون -6-2

آزمون ( از جمله مفروضاتي كه در اين تحقيق به بررسي آنها مي پردازيم، عدم وجود خودهمبستگي 

هاي مدل و نرمال بودن باقيمانده هاي مدل مي ميان متغير، عدم وجود همخطي )سوندوربين وات

خود همبستگي بين خطاهاي مدل، با استفاده از آماره دوربين واتسون مورد بررسي  جودعدم و. باشد

مشاهده مي گردد، مقدار آماره دوربين واتسون  4و  3همان طور كه در جداول شماره . قرار مي گيرد

.  همبستگي استاين موضوع حاكي از عدم وجود خود قرار دارد و 5/2و  5/1در هر دو مدل بين 

و ) VIF(هاي مدل مي توان از عامل تورم واريانس يان متغيربراي بررسي عدم وجود همخطي م

اگر . هاي مدل وجود نداردهمخطي ميان متغير باشد، VIF<5>1 اگر. تولرانس استفاده كرد

. ها نيستمورد نظر تابع خطي از ديگر متغيرمتغير  تولرانس نزديك به يك باشد، معرف آن است كه

نشان داده شده اند، بيانگر اين  4و  3امل تورم واريانس كه در جداول شماره عآماره تولرانس و 

  .جود نداردن متغير مستقل و كنترلي هم خطي وموضوع هستند كه در هر دو مدل، ميا

فرض صفر . استفاده مي شود 1اسميرنف-كلموگروف بودن پسماند ها از آزمون نرمال براي آزمون 

اين آزمون . براي اين آزمون اين است كه داده ها براي متغير وابسته از توزيع نرمال پيروي مي كنند

اسميرنف در هر دو -از آنجايي كه سطح معني دار آماره كلموگروف. ارائه شده است 3در جدول شماره 

بنابراين متغير وابسته و مقادير . اي رد فرض صفر وجود ندارددليلي بر است، لذا 05/0مدل بيش از 

  .باقي مانده از توزيع نرمال برخوردار هستند

                                                           

1 . Kolmogorov-smirnov 
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  آزمون نرمال بودن -)3(جدول

  شرح

  مدل دوم  مدل اول

نرخ موثر مالياتي 

  نقدي بلند مدت

مقادير باقي 

  مانده

نرخ موثر مالياتي 

  دفتري

مقادير باقي 

  مانده

  520  520  520  520  تعداد مشاهدات

  000/0  132/0  000/0  147/0  ميانگين

  072/0  089/0  067/0  085/0  انحراف معيار

  063/0  089/0  057/0  060/0  قدر مطلق

  028/0  075/0  057/0  060/0  مثبت

  - 063/0  - 089/0  - 030/0  - 050/0  منفي

آماره كلوموگروف 

  اسميرنف
274/1  299/1  218/1  429/1  

  064/0 076/0  068/0  076/0  سطح معني دار

  آزمون فرضيه اول -6-3

  : به منظور آزمون فرضيه اول، فرضيه هاي صفر و يك به صورت زير تعريف مي شوند

   H0      .مدت رابطه معني دار وجود نداردبا نرخ موثر مالياتي نقدي بلند ميان استراتژي تجاري شركت

           H1 .مدت رابطه معني دار وجود داردنقدي بلندت با نرخ موثر مالياتي ميان استراتژي تجاري شرك

 )3(همان طور كه در جدول . مشاهده مي شود) 4(نتايج حاصل از آزمون اين فرضيه در جدول  

 5درصد يعني كمتر از  2/0مشاهده مي شود، مقدار سطح معني دار استراتژي تجاري شركت برابر 

كت و درصد، بين متغير مستقل يعني استراتژي تجاري شر 95بنابراين در سطح اطمينان . درصد است

رد و ) H0( از اين رو فرض صفر آماري. مدت رابطه معني دار وجود داردنرخ موثر مالياتي نقدي بلند

بر اين اساس، هر چه به سمت  .را نمي توان رد كرد ) H1( فرض مقابل آن يعني فرض يك

مدت پايين ، با نرخ موثر مالياتي نقدي بلنداستراتژي ريسك پذير و نوآورتر در توليد پيش مي رويم

. تري مواجه مي شويم كه اين نشان مي دهد كه از لحاظ اقتصادي، صرفه جويي مالياتي رخ مي دهد

آنها  نيز در تحقيق . است) 2011( نتايج حاصل از اين فرضيه، مطابق با تحقيق هيگينز و همكاران

نسبت به ) شركت هاي با استراتژي رهبري هزينه( خود به اين نتيجه رسيدند كه شركت هاي تدافعي

  .تري دارند ، اجتناب مالياتي پايين)شركت هاي انعطاف پذير و نوآور در توليد( شركت هاي آينده نگر
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  آزمون فرضيه اول -)4(جدول

 متغيرهاي مدل

  اول

بتاي 

استاندارد 

  نشده

خطاي 

  استاندارد

بتاي استاندارد 

  شده
 Tآماره 

سطح 

  معني داري
  تولرانس

عامل تورم 

  واريانس

  -  -  000/0  977/12  -  050/0  652/0  مقدار ثابت

  552/1  644/0  000/0  -189/11  -500/0  003/0  -030/0  اندازه شركت

  528/1  654/0  000/0  -013/4  -178/0  028/0  -113/0  نسبت سودآوري

  750/1  572/0  009/0  -620/2  -124/0  049/0  -129/0  نسبت بدهي

نسبت دارايي 

  نامشهود
663/0-  442/0  062/0-  499/1-  135/0  744/0  344/1  

  146/1  873/0  378/0  -883/0  -034/0  013/0  -012/0  نرخ رشد فروش

  265/2  442/0  003/0  -983/2  -161/0  027/0  -079/0  دارايي ثابتنسبت 

  875/1  533/0  002/0  -095/3  -152/0  002/0  -005/0  استراتژي تجاري

  لحاظ شده است  اثرات سال و صنعت

R2 

R2 تعديل شده  

  دوربين واتسون

 Fآماره 

 Fسطح معناداري 

365/0  

333/0  

971/1  

357/11  

000/0  

  مدتموثر مالياتي نقدي بلندنرخ : متغير وابسته

مدت و دو متغير بين نرخ موثر مالياتي نقدي بلند اين فرضيه ،اساس نتايج حاصل از آزمون بر

همچنين، بين نرخ موثر . نسبت دارايي نامشهود و نرخ رشد فروش، رابطه معناداري وجود ندارد

نسبت دارايي ثابت رابطه مالياتي نقدي بلندمدت و اندازه شركت، نسبت سودآوري، نسبت بدهي و 

همچنين رابطه منفي بين نرخ موثر مالياتي نقدي بلندمدت و اين متغير ها وجود . معناداري وجود دارد

مشابه  ،)1390( نتايج اين تحقيق با نتايج تحقيق انجام شده توسط حساس يگانه و گل محمدي .دارد

رتباط منفي ميان نرخ موثر ماليات با اندازه چرا كه نتايج تحقيق آنها نيز حاكي از آن است كه  ا ،است

  .شركت و سودآوري وجود دارد

، با نظريه ادهيكاري مدتي با نرخ موثر مالياتي نقدي بلندرابطه منفي اندازه شركت و نسبت سودآور

بر اين اساس ايران نيز همانند كشور هاي شرقي داراي سيستم . مطابقت مي كند) 2006( و همكاران

 اين به وابسته اند هم به خيلي سياست و تجارت يعني. محور -محور است تا باز-طهاقتصادي راب
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 خود سياسي ارتباطات ياري به مؤسسات و شركت ها محور، -رابطه در سيستم هاي كه صورت

  .مي آورند به دست مالياتي از نظر زيادي مزيت هاي

كنند و منجر به كاهش نرخ موثر هزينه بهره و هزينه استهلاك به عنوان كاهنده ماليات عمل مي 

دايرينگ  تحقيق انجام شده توسط يافته هاي حاصل از اين قسمت مطابق با نتايج. مالياتي مي شوند

  .است) 2008( و همكاران

. اول را تائيد مي كندرگرسيون ، صحت مدل Fو سطح معناداري صفر براي آماره  Fبالا بودن آماره 

R(ضريب تعيين مدل رگرسيون 
اساس  بر درصد تغييرات متغير وابسته 5/36بيان مي كند كه ) 2

متاثر از ساير عواملي است  تغييرات متغير وابستهبيان مي شود و مابقي  هاي مدلساير متغيرتغييرات 

 .كه قابل مشاهده نيستند

  آزمون فرضيه دوم -6-4

  : به منظور آزمون فرضيه دوم، فرضيه هاي صفر و يك به صورت زير تعريف مي شوند

 H0      .   ميان استراتژي تجاري شركت با نرخ موثر مالياتي دفتري رابطه معني دار وجود ندارد 

 H1           .ميان استراتژي تجاري شركت با نرخ موثر مالياتي دفتري رابطه معني دار وجود دارد

  .مشاهده مي شود) 5(نتايج حاصل از آزمون اين فرضيه در جدول 
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  آزمون فرضيه دوم -)5(جدول

متغيرهاي 

  دوم مدل

بتاي 

استاندارد 

  نشده

خطاي 

  استاندارد

بتاي استاندارد 

  شده

آماره 

T 

سطح معني 

  داري
  تولرانس

عامل تورم 

  واريانس

  -  -  000/0  481/6  -  053/0  346/0  مقدار ثابت

  552/1  644/0  000/0  -710/4  -233/0  003/0  -013/0  اندازه شركت

  528/1  654/0  405/0  834/0  041/0  030/0  025/0  نسبت سودآوري

  750/1  572/0  000/0  -512/3  -184/0  052/0  -184/0  نسبت بدهي

نسبت دارايي 

  نامشهود
507/0-  470/0  050/0-  077/1-  282/0  744/0  344/1  

  146/1  873/0  003/0  973/2  126/0  014/0  042/0  نرخ رشد فروش

نسبت دارايي  

  ثابت
020/0-  028/0  041/0-  695/0-  487/0  442/0  265/2  

استراتژي 

  تجاري
00005/0-  002/0  001/0-  022/0-  983/0  533/0  875/1  

اثرات سال و 

  صنعت
  لحاظ شده است

R2 

R2 تعديل شده  

  دوربين واتسون

 Fآماره 

سطح معناداري 

F  

223/0  

184/0  

157/2  

677/5  

000/0  

  نرخ موثر مالياتي دفتري: متغير وابسته

 5درصد يعني بيشتر از  3/98بر اين اساس، مقدار سطح معني دار استراتژي تجاري شركت برابر  

درصد، بين متغير مستقل يعني استراتژي تجاري شركت با  95بنابراين در سطح اطمينان . است درصد

تائيد و فرض ) H0( از اين رو فرض صفر آماري. دار وجود نداردنرخ موثر مالياتي دفتري رابطه معني 

دليل اين امر مي تواند اين باشد كه نرخ موثر  .را مي توان رد كرد) H1( مقابل آن يعني فرض يك

در حالي كه استراتژي تجاري شركت برنامه بلندمدت  مالياتي دفتري عملكرد سالانه را نشان مي دهد

ه نابراين مي توان نتيجه گرفت نوسانات سالانه ناشي از هزينه ماليات بب. بيان مي كندشركت را 

   .مدت استراتژي تجاري شركت را نشان دهدخوبي نمي تواند ويژگي هاي بلند

نسبت سودآوري، نسبت بين نرخ موثر مالياتي دفتري  اساس نتايج حاصل از آزمون اين فرضيه، بر

بين نرخ موثر مالياتي همچنين،  .رابطه معناداري وجود ندارد، ثابت ينسبت داراي نامشهود و يداراي
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رابطه  بر اين اساس،. رابطه معناداري وجود دارداندازه شركت، نسبت بدهي و نرخ رشد فروش دفتري 

اما نرخ رشد . متغير اندازه شركت و نسبت بدهي وجود دارد منفي بين نرخ موثر مالياتي دفتري و دو

  .م با نرخ موثر مالياتي دفتري دارديقفروش رابطه مثبت و مست

2مقدار  .دوم را تائيد مي كند رگرسيون صحت مدل ،Fبالا بودن آماره  
R  براي مدل دوم برابر

اساس  درصد از تغييرات متغير وابسته بر 3/22 اين بدان معناست كه در مدل دوم،. درصد است 3/22

متاثر از ساير عواملي است كه قابل  متغير وابستهتغييرات و مابقي هاي مدل بيان مي شود ساير متغير

  .مشاهده نيستند

  ه گيري جنتي -7

اين پژوهش رابطه بين استراتژي تجاري شركت و سطح اجتناب مالياتي در شركت هاي پذيرفته در 

شركت  65در اين راستا با در نظر گرفتن . مورد بررسي قرار گرفت شده در بورس اوراق بهادار تهران

 .ق تجزيه و تحليل شدندفرضيات تحقي OLSاستفاده از روش  با و 1390تا  1383بازه زماني در 

كه هرگاه اجتناب مالياتي براساس نرخ موثر مالياتي نقدي  مي دهدنتايج آزمون فرضيه ها نشان 

استراتژي تجاري شركت، اندازه شركت،  :عبارتند از عوامل موثر بر اجتناب مالياتي بلندمدت باشد،

رابطه  ،اساس نتايج آزمون فرضيه اول بر. نسبت سودآوري، نسبت بدهي و نسبت دارايي ثابت

به  .مدت وجود داردكت و نرخ موثر مالياتي نقدي بلندمعكوس و منفي ميان استراتژي تجاري شر

كه به  يكه به دنبال حداقل كردن هزينه ها هستند، نسبت به شركت هاي يعبارت ديگر، شركت هاي

استراتژي فرصت هاي رشد بيشتر و نوآوري در توليد هستند، از اجتناب مالياتي پايين تري دنبال 

اين موضوع حاكي از اين است كه اگر فعاليت هاي اجتناب مالياتي منجر به صرفه . برخوردار هستند

ناشي جويي مالياتي گردد، براي اين نوع شركت ها هزينه و نااطميناني كه از افزايش اجتناب مالياتي 

همچنين در آزمون فرضيه دوم تائيد شد كه  .مي شود، بيش از مزاياي ناشي از اجتناب مالياتي است

آن صورت رابطه معني دار  اساس نرخ موثر مالياتي دفتري تعريف شود، در هر گاه اجتناب مالياتي بر

نتايج تحقيق بيانگر آن است كه عوامل . ميان استراتژي تجاري شركت و اجتناب مالياتي وجود ندارد

  .  تاثير گذار بر نرخ موثر مالياتي دفتري عبارتند از، اندازه شركت، نسبت بدهي و نرخ رشد فروش

نرخ (رابطه منفي با متغير وابسته هي نتايج هر دو آزمون نشان داد كه اندازه شركت و نسبت بد

 قدرت بر نظريه مبتنياين موضوع . دارد) مدت و نرخ موثر مالياتي دفتريموثر مالياتي نقدي بلند

سيگفريد، ( دارند پايين تري ماليات مؤثر نرخ بزرگتر، شركت هاي مي دارد بيان كه است سياسي
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همچنين نسبت . موثر مالياتي دفتري دارداما نرخ رشد فروش رابطه مثبت و مستقيم با نرخ ). 1974

به عبارت ديگر،  .سودآوري و نسبت دارايي ثابت رابطه منفي با نرخ موثر مالياتي نقدي بلندمدت دارند

شركت هاي سودآور بايد ماليات بيشتري را پرداخت كنند و از اين رو تمايل بيشتري به اجتناب 

   .مالياتي دارند

  :اين پژوهش پيشنهادات زير  ارائه مي شوددر راستاي نتايج حاصل از 

نشان داده شد شركت هايي كه داراي استراتژي نوآور و ريسك  4همان گونه كه در جدول شماره  -

بر اين اساس به قانون گذاران مالياتي توصيه مي . دارند يپذيرتري هستند، اجتناب مالياتي بيشتر

مدت در نظر روند مالياتي شركت را در بلند ،قبل  مالي در سالود  به جاي تمركز بر درآمد شركت ش

نوسانات موجود در فعاليت هاي اجتناب مالياتي، تصميمات موثرتري در مورد ماليات گيرند و با بررسي 

قانون گذاران مالياتي از اين طريق مي توانند با وضع قوانين مناسب . بر درآمد شركت ها اتخاذ كنند

ي توسط شركت ها شود و با پر كردن خلاء هاي قانوني به جلوگيري از مانع از كاهش ماليات پرداخت

  .اجتناب مالياتي شركت ها بپردازند و در نهايت درآمد مالياتي دولت نيز افزايش مي يابد

، كمتر ثر مالياتي براي شركت هاي بزرگمشاهده مي شود كه نرخ مو 5و  4مطابق جداول شماره  -

بر اين .  مي تواند به عنوان مزيت در نظر گرفته شودگذاري ه سرماي است كه اين موضوع  از ديدگاه

اساس به سرمايه گذران توصيه مي شود منابع خود را به شركت هاي بزرگتر تخصيص دهند چرا كه 

شركت هاي بزرگ، ماليات كمتري را پرداخت مي كنند و در نهايت سود بيشتري را بين سهامداران 

  .توزيع مي كنند

شركت ها توصيه مي شود كه در تدوين و تعيين نوع استراتژي شركت، برنامه ريزي هاي  به مديران

تا از اين  و در جهت تقويت فعاليت هاي مالياتي گام بردارند مالياتي شركت را مد نظر قرار دهند

  .به يك مزيت رقابتي پايدار در بازار دست يابندبتوانند با جذب منابع بيشتر  طريق 

تحقيقات آتي پيشنهاد مي شود كه  اجتناب مالياتي براي شركت هاي تدافعي و آينده همچنين براي 

  .نگر بررسي شود
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